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پيگيرى اشتباه رسانه ها د ر نيوزبان 
سايت  اين  د ر  خبر.  نقد  براى  است  سايتى  نيوزبان  نسب عبد اللهى:  محمد رضا 
خبرها بر اساس سه اصل مهم «بى طرفى، انصاف و د قت» و همچنين اصول اخلاق 

روزنامه نگارى مورد نقد قرار مى گيرند.  
نيوزبان يك پروژه تعاملى براى بهبود كيفيت روزنامه نگارى است. هد ف نيوزبان؛ نقد قد 
با كمك دست اندركاران  آن  ارتقاى  و  رسانه هاى مختلف  توليد ات خبرى  بررسى  و 
حرفه روزنامه نگارى و دانشجويان اين رشته است.  همكارى با اين سايت آزاد است و 

علاقمند ان مى توانند با يك ثبت نام ساد ه،  د ر آن همكارى كنند. 
منتقدان خبر در نيوزبان مى   گويند كه آيا د ر خبر مورد نقد، اصول خبرنويسى رعايت عايت 
شد ه يا نه؟  آيا روايت خبر د قيق است يا نه؟ آيا خبرنگار، خبر را روايت كرد ه يا خود 
به بخشى از ماجرا تبديل شد ه است؟ آيا خبر تعاد ل د ارد و نظرات طرف هاى د رگير 
د ر ماجرا پوشش د اد ه شد ه است يا نه؟ آيا خبر توانسته با منبع نگارى، براى مخاطب 
نيوزبان د ر  اعضاى  اين ها پرسش هاى عمد ه اى هستند كه  نه؟  يا  اعتماد سازى كند 
نقش منتقد خبر به آن توجه مى كنند و بر اين اساس خبر را نقد مى كنند و به آن 

امتياز مى د هند.  
خبر، ماد ر روزنامه نگارى است اما با اين حال روزانه خبرهاى زياد ى د ر رسانه هاى هاى 
ايران منتشر مى شوند كه نه ارزش خبرى د ارد، نه انصاف و بى طرفى د ر آن رعايت 
شد ه و نه از ساختار مناسب برخورد ار است. د ر موارد عمد ه اى هم با خبرهايى مواجه 

مى شويم كه خبرنگاران يا رسانه ها به جاى روايت ماجرا، خود به بخشى از ماجرا 
 تبد يل مى شوند. 

د ر رسانه هاى فارسى زبان نمونه هاى زياد ى از اشتباه و نقض اصول روزنامه نگارى مى 
توان سراغ گرفت. 

نيست. يست.  ماجرا  از  بخشى  به  او  شد ن  تبد يل  يا  و  خبرنگار  قضاوت  براى  جايى  خبر 
مخاطبان آن قد ر د رك د ارند كه خود د رباره «باشكوه بود ن يا نبود ن يك رويد اد و يا 
وحشيانه بود ن يك ماجرا» قضاوت كنند. كار خبرنگار هنگام پوشش د اد ن خبرها، 
قضاوت نيست. اما با اين حال روزانه صد ها خبر مى توان د ر رسانه هاى فارسى زبان 
يافت كه خبرنگار به جاى روايت ماجرا، خود را به بخشى از ماجرا تبد يل كرد ه است. 
منصفانه نيست كه د ر خبر از تصميم د ولت براى مجوز ند اد ن به تظاهرات مخالفان خالفان 
و  ناد يد ه گرفته شوند  ماجرا كه مخالفان هستند،  اما سوى د يگر  سخن گفته شود 
نظرات شان پوشش داد ه نشود. نمونه هاى زياد ى وجود د ارد كه د ر خبرها، موضع يك 
سوى ماجرا پوشش د اد ه مى شود و به مخاطب گفته نمى شود كه نظر سوى د يگر چه 

بود ه است. 
خبر بايد به پرسش هاى مخاطب پاسخ د هد نه آنكه خود پر از ابهام و ترد يد باشد. اشد. 
خبرى د قيق است كه به پرسش هاى احتمالى مخاطب پاسخ د هد و او را گيج نكند. 
پرسش هاى  به  پاسخ گويى  جاى  به  كه  شد ه  منتشر  رسانه ها  در  خبرهايى  بارها 

مخاطب و عناصر خبر،بيش  تر سوال و ابهام د ر ذهن او ايجاد كرد ه است. 
يا د ر  و  را «كپى- پيست» كرد ه اند  بارها پيش آمد ه كه رسانه ها، محتواى يكد يگر 

عكس ها د ست برد ه اند. 
د ر برخى از رسانه هاى فارسى زبان، كم نيست خبرهايى كه سرشار هستند از «افترا و  
عليه  سازى  «پروند ه  به  خبرسانى،  جاى  به  كه  رسانه هايى  نيستند  كم  و  د روغ» 
نقض  كه  اشتباه هات  اين  از  مشغول هستند.  پراكنى»  دروغ  و  افترازنى  و  مخالفان 

آشكار اخلاق روزنامه نگارى است، روزانه مى توان د ر برخى رسانه ها مشاهد ه كرد. 
نيوزبان تنها سايتى براى نقد خبر نيست بلكه د ر اين سايت مى توان اشتباه رسانه ها 

را نيز نقد كرد. 
به كمك كمك  فارسى  زبان،  رسانه هاى  اشتباه  پيگيرى  و  رسانه ها  د يد ه بانى  براى  اكنون 

روزنامه نگاران و خبرنگاران و همچنين مخاطبان نياز د اريم. 
ايميل  به  را  آن  و  كنيد  نقد  را  رسانه ها  اشتباه هاى  مى توانيد  شما  
«bug@newsbaan.com» بفرستيد تا د ر نيوزبان منتشر شود.ما نيز سرد بيران 
رسانه ها را د ر جريان اشتباهى كه مرتكب شد ه اند، قرار مى د هيم تا آن ها را اصلاح 

كنند و از تكرار آن خودد ارى كنند.  
رسانه ها د ر برابر مخاطبان خود مسئول هستند. مخاطبان مى توانند عذرخواهى رسانه سانه 
اعتماد  اشتباه پى د رپى، سبب كاهش  اما همه مى د انيم كه  بپذيرند  اشتباه  بابت  را 

مخاطب به رسانه مى شود. 
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د ر برخى از رسانه هاى فارسى زبان، كم نيست خبرهايى كه سرشار هستند از «افترا و 
عليه  سازى  «پروند ه  به  خبرسانى،  جاى  به  كه  رسانه هايى  نيستند  كم  و  د روغ» 
نقض  كه  اشتباه هات  اين  از  مشغول هستند.  پراكنى»  دروغ  و  افترازنى  و  مخالفان 

آشكار اخلاق روزنامه نگارى است، روزانه مى توان د ر برخى رسانه ها مشاهد ه كرد. 
نيوزبان تنها سايتى براى نقد خبر نيست بلكه د ر اين سايت مى توان اشتباه رسانه ها 

را نيز نقد كرد. 
به كمك كمك  فارسى  زبان،  رسانه هاى  اشتباه  پيگيرى  و  رسانه ها  د يد ه بانى  براى  اكنون 

روزنامه نگاران و خبرنگاران و همچنين مخاطبان نياز د اريم. 
ايميل  به  را  آن  و  كنيد  نقد  را  رسانه ها  اشتباه هاى  مى توانيد  شما  
«bug@newsbaan.com» بفرستيد تا د ر نيوزبان منتشر شود.ما نيز سرد بيران 
رسانه ها را د ر جريان اشتباهى كه مرتكب شد ه اند، قرار مى د هيم تا آن ها را اصلاح 

كنند و از تكرار آن خودد ارى كنند.  
رسانه ها د ر برابر مخاطبان خود مسئول هستند. مخاطبان مى توانند عذرخواهى رسانه سانه 
اعتماد  اشتباه پى د رپى، سبب كاهش  اما همه مى د انيم كه  بپذيرند  اشتباه  بابت  را 

مخاطب به رسانه مى شود. 
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چرا بايد خبر را نقد كرد؟ 

• تحليل پيام هاى رسانه اى، از نظر مباحثى چون تعصب و تحريف حريف 
كه ممكن است به نوعى د ر جهت منافع اين رسانه ها باشد. (به 
طور مثال، مباحثى چون مسائل جنسى و جنسيتى، پيام هايى كه 
تحريفات  باشد،  زيان آور  رفتارهاى  د هند ه  ترويج  است  ممكن 
تاريخى و نژاد ى كه د ر «د نياى رسانه ها» وجود د ارد و مقايسه 
اين تحريفات با د نياى واقعى، و تبليغاتى كه مخاطبان را نسبت به 

سنشان مورد هد ف  قرار مى د هند.) 

• مقايسه مقد ار زمان و فضايى كه رسانه هاى مختلف، د ر يك د وره وره 
زمانى مشخص، به يك عنوان خبرى اختصاص مى د هند. (و بحث 

و گفت وگو بر سر د ليل اين اختلافات) 

روشن كرد ن وجه تمايز ميان روايت د استانى (تخيلى) و غير   •
مختلف  سبك هاى  د ر  خاص  موضوع  يك  (واقعى)  د استانى 

گزارش نويسى. 

• شناسايى راه هاى مختلف براى تشخيص منابع موثق و معتبر يك ك 
چون  منابعى  مثال،  طور  (به  متفاوت.  رسانه هاى  د ر  خاص  خبر 

كتاب، نشريات و اينترنت) 

• تاكيد بر اهميت گرد آورى اطلاعات از چند منبع مختلف و اين 
كه به كد ام بخش از اين اطلاعات اولويت و ارجحيت بيشترى بد 

هيم. (به طور مثال، اين كه اطلاعات برگرفته از نتايج تحقيقات و 
شواهد خاصى است يا صرفاً نظرات و عقايد شخصى است) 

• تحليل محتواى رسانه اى كه تصوير غلطى از يك سوژه خبرى برى 
ارائه مى د هد يا اطلاعات اشتباه و گمراه كنند ه را ارائه مى  كند. 

آن ها  توسط  رسانه،  كه  گمراه كنند ه اى  روش هاى  شناسايى   •
سوژه را ارائه كرد ه است. (به طور مثال، ذكر آمار به شكل ناد 

رست، ترسيم نتايج غلط از اطلاعات گمراه كنند ه، ارائه ارقام و 
نمود ارهاى مبهم) 

پيگيرى اشتباه رسانه ها د ر نيوزبان ૸।ن ৅ࡑࡣت
سايت  اين  د ر  خبر.  نقد  براى  است  سايتى  نيوزبان  نسب عبد اللهى:  محمد رضا 
خبرها بر اساس سه اصل مهم «بى طرفى، انصاف و د قت» و همچنين اصول اخلاق 

روزنامه نگارى مورد نقد قرار مى گيرند.  
نيوزبان يك پروژه تعاملى براى بهبود كيفيت روزنامه نگارى است. هد ف نيوزبان؛ نقد قد 
با كمك دست اندركاران  آن  ارتقاى  و  رسانه هاى مختلف  توليد ات خبرى  بررسى  و 
حرفه روزنامه نگارى و دانشجويان اين رشته است.  همكارى با اين سايت آزاد است و 

علاقمند ان مى توانند با يك ثبت نام ساد ه،  د ر آن همكارى كنند. 
منتقدان خبر در نيوزبان مى   گويند كه آيا د ر خبر مورد نقد، اصول خبرنويسى رعايت عايت 
شد ه يا نه؟  آيا روايت خبر د قيق است يا نه؟ آيا خبرنگار، خبر را روايت كرد ه يا خود 
به بخشى از ماجرا تبديل شد ه است؟ آيا خبر تعاد ل د ارد و نظرات طرف هاى د رگير 
د ر ماجرا پوشش د اد ه شد ه است يا نه؟ آيا خبر توانسته با منبع نگارى، براى مخاطب 
نيوزبان د ر  اعضاى  اين ها پرسش هاى عمد ه اى هستند كه  نه؟  يا  اعتماد سازى كند 
نقش منتقد خبر به آن توجه مى كنند و بر اين اساس خبر را نقد مى كنند و به آن 

امتياز مى د هند.  
خبر، ماد ر روزنامه نگارى است اما با اين حال روزانه خبرهاى زياد ى د ر رسانه هاى هاى 
ايران منتشر مى شوند كه نه ارزش خبرى د ارد، نه انصاف و بى طرفى د ر آن رعايت 
شد ه و نه از ساختار مناسب برخورد ار است. د ر موارد عمد ه اى هم با خبرهايى مواجه 

مى شويم كه خبرنگاران يا رسانه ها به جاى روايت ماجرا، خود به بخشى از ماجرا 
 تبد يل مى شوند. 

د ر رسانه هاى فارسى زبان نمونه هاى زياد ى از اشتباه و نقض اصول روزنامه نگارى مى 
توان سراغ گرفت. 

نيست. يست.  ماجرا  از  بخشى  به  او  شد ن  تبد يل  يا  و  خبرنگار  قضاوت  براى  جايى  خبر 
مخاطبان آن قد ر د رك د ارند كه خود د رباره «باشكوه بود ن يا نبود ن يك رويد اد و يا 
وحشيانه بود ن يك ماجرا» قضاوت كنند. كار خبرنگار هنگام پوشش د اد ن خبرها، 
قضاوت نيست. اما با اين حال روزانه صد ها خبر مى توان د ر رسانه هاى فارسى زبان 
يافت كه خبرنگار به جاى روايت ماجرا، خود را به بخشى از ماجرا تبد يل كرد ه است. 
منصفانه نيست كه د ر خبر از تصميم د ولت براى مجوز ند اد ن به تظاهرات مخالفان خالفان 
و  ناد يد ه گرفته شوند  ماجرا كه مخالفان هستند،  اما سوى د يگر  سخن گفته شود 
نظرات شان پوشش داد ه نشود. نمونه هاى زياد ى وجود د ارد كه د ر خبرها، موضع يك 
سوى ماجرا پوشش د اد ه مى شود و به مخاطب گفته نمى شود كه نظر سوى د يگر چه 

بود ه است. 
خبر بايد به پرسش هاى مخاطب پاسخ د هد نه آنكه خود پر از ابهام و ترد يد باشد. اشد. 
خبرى د قيق است كه به پرسش هاى احتمالى مخاطب پاسخ د هد و او را گيج نكند. 
پرسش هاى  به  پاسخ گويى  جاى  به  كه  شد ه  منتشر  رسانه ها  در  خبرهايى  بارها 

مخاطب و عناصر خبر،بيش  تر سوال و ابهام د ر ذهن او ايجاد كرد ه است. 
يا د ر  و  را «كپى- پيست» كرد ه اند  بارها پيش آمد ه كه رسانه ها، محتواى يكد يگر 

عكس ها د ست برد ه اند. 
د ر برخى از رسانه هاى فارسى زبان، كم نيست خبرهايى كه سرشار هستند از «افترا و  
عليه  سازى  «پروند ه  به  خبرسانى،  جاى  به  كه  رسانه هايى  نيستند  كم  و  د روغ» 
نقض  كه  اشتباه هات  اين  از  مشغول هستند.  پراكنى»  دروغ  و  افترازنى  و  مخالفان 

آشكار اخلاق روزنامه نگارى است، روزانه مى توان د ر برخى رسانه ها مشاهد ه كرد. 
نيوزبان تنها سايتى براى نقد خبر نيست بلكه د ر اين سايت مى توان اشتباه رسانه ها 

را نيز نقد كرد. 
به كمك كمك  فارسى  زبان،  رسانه هاى  اشتباه  پيگيرى  و  رسانه ها  د يد ه بانى  براى  اكنون 

روزنامه نگاران و خبرنگاران و همچنين مخاطبان نياز د اريم. 
ايميل  به  را  آن  و  كنيد  نقد  را  رسانه ها  اشتباه هاى  مى توانيد  شما  
«bug@newsbaan.com» بفرستيد تا د ر نيوزبان منتشر شود.ما نيز سرد بيران 
رسانه ها را د ر جريان اشتباهى كه مرتكب شد ه اند، قرار مى د هيم تا آن ها را اصلاح 

كنند و از تكرار آن خودد ارى كنند.  
سانه 
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د ر برخى از رسانه هاى فارسى زبان، كم نيست خبرهايى كه سرشار هستند از «افترا و 
عليه  سازى  «پروند ه  به  خبرسانى،  جاى  به  كه  رسانه هايى  نيستند  كم  و  د روغ» 
نقض  كه  اشتباه هات  اين  از  مشغول هستند.  پراكنى»  دروغ  و  افترازنى  و  مخالفان 

آشكار اخلاق روزنامه نگارى است، روزانه مى توان د ر برخى رسانه ها مشاهد ه كرد. 
نيوزبان تنها سايتى براى نقد خبر نيست بلكه د ر اين سايت مى توان اشتباه رسانه ها 

را نيز نقد كرد. 
به كمك كمك  فارسى  زبان،  رسانه هاى  اشتباه  پيگيرى  و  رسانه ها  د يد ه بانى  براى  اكنون 

روزنامه نگاران و خبرنگاران و همچنين مخاطبان نياز د اريم. 
ايميل  به  را  آن  و  كنيد  نقد  را  رسانه ها  اشتباه هاى  مى توانيد  شما  
«bug@newsbaan.com» بفرستيد تا د ر نيوزبان منتشر شود.ما نيز سرد بيران 
رسانه ها را د ر جريان اشتباهى كه مرتكب شد ه اند، قرار مى د هيم تا آن ها را اصلاح 

كنند و از تكرار آن خودد ارى كنند.  
سانه 

نيوزبان 
اولين مجله تخصصى نقد خبر 

سرد بير: محمد رضا نسب عبد اللهى 

www.newsbaan.com
info@newsbaan.com

چرا بايد خبر را نقد كرد؟ 

• تحليل پيام هاى رسانه اى، از نظر مباحثى چون تعصب و تحريف حريف 
كه ممكن است به نوعى د ر جهت منافع اين رسانه ها باشد. (به 
طور مثال، مباحثى چون مسائل جنسى و جنسيتى، پيام هايى كه 
تحريفات  باشد،  زيان آور  رفتارهاى  د هند ه  ترويج  است  ممكن 
تاريخى و نژاد ى كه د ر «د نياى رسانه ها» وجود د ارد و مقايسه 
اين تحريفات با د نياى واقعى، و تبليغاتى كه مخاطبان را نسبت به 

سنشان مورد هد ف  قرار مى د هند.) 

• مقايسه مقد ار زمان و فضايى كه رسانه هاى مختلف، د ر يك د وره وره 
زمانى مشخص، به يك عنوان خبرى اختصاص مى د هند. (و بحث 

و گفت وگو بر سر د ليل اين اختلافات) 

روشن كرد ن وجه تمايز ميان روايت د استانى (تخيلى) و غير   •
مختلف  سبك هاى  د ر  خاص  موضوع  يك  (واقعى)  د استانى 

گزارش نويسى. 

• شناسايى راه هاى مختلف براى تشخيص منابع موثق و معتبر يك ك 
چون  منابعى  مثال،  طور  (به  متفاوت.  رسانه هاى  د ر  خاص  خبر 

كتاب، نشريات و اينترنت) 

• تاكيد بر اهميت گرد آورى اطلاعات از چند منبع مختلف و اين 
كه به كد ام بخش از اين اطلاعات اولويت و ارجحيت بيشترى بد 

هيم. (به طور مثال، اين كه اطلاعات برگرفته از نتايج تحقيقات و 
شواهد خاصى است يا صرفاً نظرات و عقايد شخصى است) 

• تحليل محتواى رسانه اى كه تصوير غلطى از يك سوژه خبرى برى 
ارائه مى د هد يا اطلاعات اشتباه و گمراه كنند ه را ارائه مى  كند. 

آن ها  توسط  رسانه،  كه  گمراه كنند ه اى  روش هاى  شناسايى   •
سوژه را ارائه كرد ه است. (به طور مثال، ذكر آمار به شكل ناد 

رست، ترسيم نتايج غلط از اطلاعات گمراه كنند ه، ارائه ارقام و 
نمود ارهاى مبهم) 

صفحه 2
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ولى خليلى:خبر، ماد ر روزنامه نگارى 
و  روزنامه نگارى  اينكه  يعنى  است. 
د استان يك مطلب از خبر است كه 
و  مصاحبه  به  بعد  و  مى شود  آغاز 
مى  نقد ختم  و  ياد د اشت  و  گزارش 

شود. خبر چيزى است كه اين روزها 
د ر ايران چند ان به آن اهميتى د اد ه 
نمى شود و د ر رسانه هاى مكتوب هم م 
كم  بخش هاى  د ر  وقت ها  بيش تر 
جا  ستون ها  مثل  صفحه ها  اهميت 
است  اين خبر  د نيا  د ر  اما  مى گيرد. 
و  مى زند  را  اول  حرف  هميشه  كه 
بهترين  معمولاً  آن  تهيه  براى 
و  زمان  بيش ترين  با  خبرنگاران 
اما ما  مى كنند.   كار  آن  روى  توانايى 
حالا بعد از پرد اختن به اهميت كلى 
مورد  د ر  است كمى هم  خبر خوب 
خبر  يك  بايد  كه  چيزهايى  كليت 
د اشته باشد، حرف بزنيم. اولين نكته 

اى كه بايد د ر يك خبر به آن توجه 
مى  چه  خبر  كه  است  اين  كنيم 

خوب وب  خبرنگار  يك  بگويد؟  خواهد 
خوب  را  خبر  اصلى  موضوع  بايد 
د رك كند و متوجه شود كه مثلاً د ر 
يك نشست خبرى و د ر بين جملات 
كد ام  خبرى  مهم  اتفاق  فرد  يك 
مطرح  كه  بحثى  بين  اين  د ر  است. 
مى شود موضوع ارزش هاى خبرى و 
توجه به آن هاست. ارزش هايى مانند انند 
د ر  و  مجاورت  برخورد،  تازگى، 
برگيرى، ارزش خبرى انسانى كه به 
توجه  فارسى  خبرنويسى  د ر  آن 
ازرش  يا  و  مى شود  كمى  بسيار 
بايد  خبرنگار  يعنى  شگفتى.  خبرى 
موضوع ارزش هاى خبرى خوب ملكه 
خيلى يلى  بتواند  تا  باشد  شد ه  ذهنش 
بيرون  را  موضوع  مهم ترين  سريع 
بكشد و آن را د ر بخش اول خبر خود 
جا بد هد و خبر خود را بر مبناى آن 
بنويسد. د ر قد م د وم خبرنگار بايد با 
خود  براى  و  كند  فكر  كمى  خود 
توضيح د هد كه چه د استان خبرى را 
قرار است توضيح د هد و اين د استان استان 
نياز به چه چيزهايى د ارد. براى اين 
كار بهتر است خيلى سريع با توجه 
اتفاق مهمى  و  ارزش هاى خبرى  به 
خبرى  جمله  يك  است  افتاد ه  كه 
كوتاه بنويسد كه د ر آن اصل خبر را 
توضيح بد هد و بگويد كه د ر خبرش 
به د نبال چى است؟ اين جمله البته لبته 
گاهى  اما  است  متفاوت  خبر  ليد  با 
هم مى تواند ليد خبر باشد و از آن به 
عنوان ليد خبر استفاد ه كرد. به اين 

جمله مى توان گفت جمله ماد ر.  

جمله ماد ر د ر اصل جمله اى است كه بر مبناى 
آن يك خبر،گزارش و يا يك مطلب رسانه اى 
د و  واقعى  اتفاق  يك  د ر  مثلاً  نوشت.  مى توان 
سوال هاى  با  مهران  مرز  د ر  ايرنا  خبرنگار 
جلال  ورود  منتظر  پيش  سال  چند  مختلفى 
طالبانى رئيس جمهور عراق به ايران بود ند. اين 
د و خبرنگار سوال هاى بسيارى را د ر ذهن خود 
آماد ه كرد ه بود ند تا از او د ر مورد عراق و روابط وابط 
ايران با اين كشور بپرسند اما جلال طالبانى تا 
د ر  د يد  را  د وخبرنگار  اين  و  شد  مرزها  وارد 
اولين جمله خود گفت: همين الان به من خبر 
د اد ند كه آمريكايى ها صد ام را د ستگير كرد ه اند. 
اين د و خبرنگار كه اصلاً آماد ه اين اتفاق نبود ند 
يك باره با مهم ترين خبر د نيا مواجه شد ند.جمله 
اين اين  اينجا  مى تواند  خبرنگار  د و  اين  ماد ر 
قد م  د ر  شد.حالا   د ستگير  باشد:صد ام حسين 
چه  به  خبر  اين  گفتن  براى  د يد  بايد  بعد ى 
نيازمند يم. پنج سوال مهم د ر مورد  چيزهايى 
كه  مى آيد  وجود  به  نوشتن يك خبر هميشه 
چه  د هد.  پاسخ  آن ها  به  خوب  خبر  يك  بايد 
د ر  چگونه؟  و  كى؟  چرا؟  چيزى؟  چه  كسى؟ 
از نوشتن جمله ماد ر كار خبرنگار برنگار  مرحله بعد 
اين  تا جايى كه مى تواند جواب  اين است كه 
سوالات را بيرون بكشد تا بتواند از اين جواب ها 
قد م  د ر  كند.  استفاد ه  خود  خبر  نوشتن  براى 
اين  جواب  كه  پرد ازيم  به  اين  به  بايد  بعد ى 
سوال ها را از كجا مى توان پيد ا كرد و با جواب 
د اد ن به اين سوال مى توان بلوك هاى تشكيل 
د هند ه يك خبر را هم متوجه شد.براى رسيد ن ن 
مختلف  افراد  با  مى توان  بالا  سوال  پنج  به 
اطلاعات  و  قول  نقل  آن ها  از  و  كرد  صحبت 
گرفت. مى توان با كارشناسان و متخصصان هم 
قول  نقل  و  اطلاعات  و  كرد  مطرح  را  موضوع 
گرفت. مى توان به شاهد ان عينى مراجعه كرد 
و يا با مرد م موضوع را د ر ميان گذاشت و نظر 
آن ها را هم جويا شد. به منابع مكتوب و وب  ها را هم جويا شد. به منابع مكتوب و وب  

خبر خوب چيست؟ 

مراجعه كرد و باز هم آمار و اطلاعات بيرون آورد 
و پيشينه و از طرفى هم د ر صورت امكان خود 
برود و جزئيات  به منطقه  خبرنگار هم مى تواند 
بيش تر و رنگ و تصوير بيش ترى به د ست آورد. 
بالا چى شد؟  پنج سوال  بپرسيد پس  اما شايد 
جواب خيلى ساد ه است، خبرنگار د ر طول تلاش 
به  اصل  د ر  بالا  نكته هاى  آورد ن  د ست  به  براى 
د نبال پاسخ به پنج سوال اصلى است كه د ر د ل ر د ل 
موضوعات بالا وجود د ارند.پس د ر مورد اين قد م 
مى توان به صورت خلاصه گفت كه يك خبر از 
ضلع ها يا بلوك هاى مهم آمار و اطلاعات، نقل و 
و  جزييات  و  تصوير  رنگ،  متنوع،  قول هاى 
به  نكات  اين  و د ر د ل  پيشينه تشكيل مى شود 
پنج سوال اصلى يعنى چه كسى؟ چرا؟ چگونه؟ 

كى؟و چه چيزى؟ پاسخ د اد ه مى شود. شود. 
 اما بعد از پيد ا كرد ن اطلاعات و بلوك هاى خبر 
بايد به د نبال اين بود كه چطور اين خبر را نوشت 
تا بيش ترين تاثير را بر مخاطبان بگذارد. د ر اين 
ميان حتماً مى د انيد كه شكل ها و ساختارهايى 
هرم  بحث  مثل  د ارد.  وجود  خبر  نوشتن  براى 
وارونه و بحث هايى از اين شكل. ولى به صورت 
كلى مى توان گفت كه بهترين روش براى نوشتن 
بگذارد. گذارد.  را  تاثير  خبر روشى است كه بيش ترين 
براى مثال تا حالا به اين توجه كرد ه ايد كه ماد ر 
د ر  نباشد  بلد  خبرنويسى  اصلاً  شايد  كه  شما 
روزمره به صورت ناخود آگاه از اصول خبرنويسى 
خبرهاى  د اد ن  د ر  او  مى كند.  بسيارى  استفاد ه 
مختلف روزمره به پد رتان سعى مى كند خبر را 
جورى بيان كند كه توجه پد ر را براى د قايقى به 
خود جلب كند.اگر او خبر را بد توضيح د هد،پد ر  ر 
به  هم  رسانه  براى  خبر  نوشتن  نمى كند.  توجه 
خبرنويسى  روش هاى  تمام  است.  شكل  همين 
خواسته هاى  به  توجه  با  كه  هستند  چيزهايى 
مخاطبان و موقعيت شكل گرفته اند و قاعد ه ثابت 
رياضى مثل د و د و تا نيستند. براى مثال باز خوب 

است به بحث هرم وارنه اشاره كنيم. 

عكس: حجت سپهوند 

تا حالا به اين فكر كرد ه ايد كه سبك 
زمان  است؟  آمد ه  كجا  از  وارنه  هرم 
جنگ هاى بين مكزيك و آمريكا بو د ه 
است و تازه از سيم هاى تلفن و تلگراف 
استفاد ه مى شد ه اما مهاجمان د ر طرف 

هاى مقابل سعى مى كرد ند اين سيم ها 
و  شود  قطع  ارتباط  تا  كنند  قطع  را 
اطلاعات جابه جا نشود. حالا شما د ر  ر 
انتقال يك خبر  زمان  بگيريد د ر  نظر 
مهم سيم قطع شود، به خاطر همين 
قطع سيم ها، د ر زمان د اد ن اطلاعات 
بود ند كه خوب  نتيجه رسيد ه  اين  به 
است هميشه د اد ن اطلاعات را با توجه 
به اهميت شروع كنند. يعنى اول نكته 

ترتيب رتيب  به  بعد  و  بگويند  را  مهم  هاى 
مى بينيد  اهميت تر.  كم  نكته هاى 
شد ه  آغاز  سبك  اين  نياز،  به  نسبت 
مهم ترين  سال هاست  حالا  و  است 
مى شود.  محسوب  خبر  نوشتن  سبك 
خيلى  خبر  نوشتن  د ر  كه  چيزى  آن 
اهميت د ارد اين است كه د استان خبر 
د رست رست  د هيم.  توضيح  را خيلى خوب 
مثل كسى كه مى خواهد يك د استان 
بگويد. فقط فرق د ر اينجا اين است كه 
شما  اگر  است.  واقعى  د استان  تمام 
باشد  د اشته  هم  را  اطلاعات  بهترين 
ولى خوب نتوانيد د استان يك خبر را 
خبر  آن  نوشتن  د ر  كنيد  تعريف 
شكست خورد ه ايد. پس خوب است د ر ر 
اين  به  خبر  يك  نقد  بعد ى  مرحله 
موضوع د قت كنيم كه آيا د استان خبر 
خوب گفته شد ه است؟ د استان خبر ما 
شروع خوب يا همان ليد خوبى د ارد؟ 
بد نه آن چطور نوشته شد ه و د ر نهايت 
شد ه  انتخاب  آن  براى  خوب  پايانى 
است؟ بعد از توجه به ساختار حالا د ر ر 
به  كلى  نگاهى  بايد  بعد ى  مرحله 
د اريم  يا  و  نوشته ايم  خود  كه  خبرى 
مى خوانيم، بيند ازيم و به نكات اخلاقى 
خبر د قت كنيم. يعنى ببينيم خبر ما 
نكته هاى مهم بى طرفى و جانب د ارى 
نكرد ن، د قت و صحيح بود ن و تعاد ل 
نكات كات  اين  كرد ه.  رعايت  را  د اشتن 
اخلاقى بسيار مهم هستند و مى توان 
گفت كه توجه به آنها از هر نكته اى در 
ما  ببينيم خبر  اگر  است.  مهم تر  خبر 
د رست  خبرى  ند ارد،  را  كافى  د قت 
شويم  متوجه  اگر  نمى شود.  محسوب 
كه د ر خبر قضاوت شخصى وجود د ارد 
به اين خبر اعتماد كافى نمى شود كرد. رد. 
نكاتى كه د ر بالا به آن ها اشاره كرد م، 
بايد  كه  هستند  نكته هايى  ترين  مهم 
د ر نقد و نوشتن يك خبر مورد توجه 

قرار گيرند. 
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خبر،  نگارند گي  و  خبرنويسي  باب  د ر  نوشته اي  و  مقاله اي  نگارش  علامه زاد ه:  اميرعلي 
خبرنويسي  و  روزنامه نگاري  حرفه اي  اصول  باب  د ر  تازه اي  حرف  نگارش  معني  به  هميشه 
نيست. چرا كه خبر به عنوان خبر و د ر ذات خبري و تازه بود ن خود، چنان از اصول و فقه 
و  ناظر  كه  استخراج مي كند،  د يگري»  «نكته  و  تازه»  خبرنويسي، «مورد جد يد»، «مشكل 
ناصح خبرنويسي را به نگارش حرف و حد يث هاي پيشين، در قالب جد يد و بحث و بررسي 
«اشتباه  هاي احتمالي» و «رويد اد هاي پيشِ رو» مجبور مي كند. اين كوتاه نبشته بيش از آن كه 
د ر تد بير «بازخواني» و «ياد آوري» برخي «اصول حرفه اي خبرنويسي» باشد، بيش تر تجربه 
وب سايت سايت  د ر  نقد  براي  شد ه  گذاشته  اشتراك  به  خبرهاي  د ر  موجود  اشتباه هاي  بررسي 
د ر  كه  توجه  خور  د ر  است  نكته هايي  اين ها،  از  بيش  البته  و  اين ها  همه  است.  «نيوزبان» 
بسياري از خبرهاي منتشر شد ه و نقد شد ه در اين سايت بسيار تكرار شد ه است. بي شك از 
اين باب مي تواند قابل توجه و بررسي باشد و بيش از اد عايي ند ارد. همه اين موارد د ال بر د و 
نكته «بسيار اساسي» و «غيرقابل انكار» است؛ يكي «آشنا نبود ن» كامل با اصول نگارش و 
نوشتن خبر و يا به حوزه خبرنويسي، و د يگري البته بازمي گرد د به مسايلي چون نبود سابقه، 

تجربه، آشنايي يا حتي پاي بند ي به اصول اخلاقي و حرفه اي كار روزنامه نگاري. 
 مد يريت نوشته  يريت نوشته  

 هر نوشته اي براي نويسند ه اش، بي شك چيز باارزشي است. بايد نسبت به نوشته خود تعصب عصب 
د اشت. اما تعصب يعني چه؟ يعني بايد از صميم قلب آن را د وست د اشت و براي آن كوشيد 
و به آن احترام گذاشت و احترام گذاشتن به آن، يعني كوشيد ن براي پالايش آن از هر گونه 
عيب و نقص احتمالي. يعني پذيرش مسووليت آن. نه پس از انتشار كه پيش از انتشار. كه 
بسياري از خبرها با ارزش هاي خبري خاص و د ر شرايط انتشار معين، قبول مسووليت آن، 
پس از انتشار، بسيار سنگين و سخت است. بنابراين بايد كوشيد تا با توان حد اكثري، خبري 
را نوشت و براي انتشار تحويل د اد كه از هر گونه عيب و خطا و نقصان، بري باشد. بد يهي است 
كه بايد براي برآورد ن اين تعصب، و برطرف كرد ن هر عيبي، پيش از آن كه د يگران ببينند ش، ش، 
انتشار»،  «شرايط  روزنامه نگاري»،  حرفه اي  «اخلاق  خبرنويسي»،  حرفه اي  «اصول  به  بايد 
«حوزه خبري» و «پيشينه خبر» مورد نظر و همچنين حقوق و قانون هاي مرتبط با «خبر» و 
«خبرنگار» و «خبرنگاري» آشنا بود و به د رستي بر آن احاطه د اشت. پس بايد د ر قلب تعصب، 
خبر را مد يريت كنيد و اين د قيقاً جايي است كه بايد «بي طرفانه»، اصلاً «قضاوت» نكنيد و 
به «تكميل پروند ه» اقد ام كنيد و همه اين ها د ر شرايطي است كه حتي يك اشتباه هم جايز 
نيست. مهم نيست كه چه مي اند يشيد، مهم اين است كه خبرنويسي كار آساني نيست و هر 
چه سختي هاي بيشتري را براي نگارش و تهيه و تنظيم آن تحمل كنيد، احتمالاً پس از انتشار نتشار 

آن بيشتر آسود ه خواهيد بود. 
 پرهيز از پيش  گويي  

خبرنگار به عنوان نگارند ه خبر نمي تواند ـ و البته مخاطب نيز هرگز از او نخواسته است ـ تا ا 
آيند ه خبر را «پيش گويي» كند. بنابراين، احاطه بيش از حد به حوزه خبر ـ كه حتي ممكن 
است شما را به اند ازه يك كارشناس خبره آن حوزه ارتقاء  د هد ـ اصلاً به معني اجازه شما 
براي گمانه زني و پيش گويي نيست. البته بيشتر تجربه هاي بررسي شد ه نشان مي د هد، اين 
مورد بيش از آن كه به «آگاهي» و «خبره بود ن» خبرنگار بازگرد د، به شرايط «غيرحرفه اي» 
رسانه و البته نسبت هاي آن با «غرض ورزي» و «سياست گزاري هاي خاص» رسانه مورد نظر 

بازمي گرد د. 

ارزش  خبري ـ ارزش خبرنگاري 

بنابراين فراموش نكنيد، تنها پيش گويي كه يك خبرنگار مي تواند كند، اين است 
كه روزهاي سختي را پيشِ روي خود ببيند و بس.  
«جست وجوگر حقيقت»، اما «راوي واقعيت»  

مهم ترين مثالي كه براي د انسته هاي ما د ر جامعه پراشتغال به حاشيه امروزي مي  
توان زد،آگاهي ما به مسايلي كه پيرامون مان مي گذرد.ساد ه ترين مثال شايد بقالي 
باشد كه شير يارانه اي د ولتي را به شما نمي فروشد، يا به د وستانش مي فروشد يا 
اصلا خود ش از آن استفاد ه مي كند و بس. شايد د ر ذهن تان آن را مصد اق واقعي 
سرقت، د زد ي، احتكار يا موارد ي از اين د ست بد انيد. اما به يقين نمي توانيد آن را 
د ر رسانه اي منتشر كنيد. نبايد هم بكنيد. شما حقوق د ان نيستيد. قاضي نيستيد. 
مد عي العموم نيستيد و رسانه شما نيز د اد گستري نيست. بنابراين، شما فقط مي 

و  و انوني»  قانوني»  «د اد گاه  به  و  كنيد  استفاد ه  خود  مد ني  و  شهروند ي  حقوق  از  توانيد 
«مرجع قضايي» معتبر شكايت كنيد. فراموش نكنيد كه شما نمي توانيد براي انتشار 
آن د ليل قانوني و محكمه پسند بياوريد. صرف د انستن شما هيچ مشكلي را حل 
نمي كند. شما حقيقت را مي د انيد اما نمي توانيد واقعيت را منتشر كنيد. شايد فكر 
كنيد كه «آزاد ي بيان» شما محد ود مي شود. مهم نيست. مهم اين است كه شما 
فقط راوي واقعيت هستيد، با اينكه جست وجوگر حقيقت نيز هستيد. اما تا رخ ند 
هد، شما نمي توانيد از چيز غيرواقعي خبري بنويسيد. اين جا مساله «تحليل» و «ياد 

با ا  كه  است  «خبر»  از  حرف  نيست.  مرتبط  مسوولان  به  «هشد ار»  و  د اشت» 
«واقعيت» و يا «عد م واقعيت» ارتباط د ارد و بس. چرايي آن نيز اصلاً دشوار نيست. 
بيايد موضوع ساد ه شير يارانه اي را تا مسايل بسيار بزرگ امنيتي، قانوني، ملي و 
هر  درباره  خبرنگاري  هر  كه  كنيد  فكر  وقت  آن  د هيد.  بسط  بين المللي  حتي 
موضوعي چنُين بيند يشد كه «حقيقت» نزد اوست،  آن گاه چه اتفاقي رخ خواهد 
اين همان فصل  و  است  واقعيت  راوي  اما  د نبال حقيقت مي گرد د،  د اد؟ خبرنگار 
مميزي است كه او را از اجتناب موضع «حق به جانب» يك «فيلسوف حقيقت گرا» 

بازمي د ارد.   ارد.   
منابع «غيررسمي»، اما «معتبر»  

مشكل منبع خبر، د ر خبرنگاري يكي از مسايل بسيار «قابل انعطاف» و د ر عين 
حال «غيرقابل انعطاف» است. اين به چه معناست؟! د ر بسياري از موارد، منبع خبر 
چيزي يا هماني نيست كه همه مي پند ارند. شرايط محيطي و زماني گاهي بر منبع 
خبر و يافتن خبر و همچنين نوع كسب خبر توسط خبرنگار تاثير مي گذارد و اين 
خبرنگار هست كه با وجود همه سختي هاي پيش رِو مي كوشد خبر د رست خود را 
از منبع معتبر غيراختصاصي و گاهي اختصاصي خود به د ست آورد. اما قانون مد ني 
و مطبوعات، نظام نامه حرفه اي رسانه ـ د ر صورت وجود ـ و شرايطي كه خبر د ر آن 
منتشر مي شود، د ر برابر منبع خبر «غيرقابل انعطاف» عمل مي كنند و همه اين ها ها 
به  را  با تحمل همه سختي ها مي كوشد خبر خود  د ر شرايطي است كه خبرنگار 
منابع  هميشه  احوال،  اين  همه  با  برساند.  رسانه  به  انتشار  براي  و  آورد  دست 
«غيررسمي» اما «معتبري» نيز وجود د ارند كه خبرنگار نبايد آن ها را فراموش كند 
و كنكاش و بررسي اين منابع، باعث مي  شود تا او خبرهاي متمايز از د يگران منتشر 

كند.   
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اين د ر حالي است كه نبايد فراموش كرد كه ارتباط مصاحبه شوند ه بايد با «موضوع خبر» باشد نه 
با علاقه خبرنگار يا خود مصاحبه شوند ه.  

 كليشه سازي 
 زماني كه نظام نامه حرفه اي به د رستي تبيين نمي شود يا به د رستي اجرا نمي شود، يكي از موارد وارد 

ي كه بسيار پررنگ مي شود و تا مرز قانون شد ن و غيرقابل انكار شد ن پيش مي رود، «كليشه» 
است. د ر بسياري از موارد، كليشه اصلاً مبناي انتخاب و نگارش خبر يا حتي رعايت نكرد ن اصول 
حرفه اي چون «تعاد ل» و «بي طرفي» مي تواند باشد، و حتي با «د قت» فراوان تلاش مي شود تا آن 
را مثل هميشه لحاظ كرد،  كليشه ها هستند. كليشه ها موارد و مسايلي هستند كه به واسطه شرايط 
تاريخي،  عرفي، سياسي و يا ايد ئولوژيك براي خبرنگار به عنوان عضوي از جامعه ـ و يا حتي رسانه 
و مخاطب ـ ساخته مي شود و كسي را ياراي مقابله با آن نيست. به شد ت بايد از وجود كليشه ها 

كه مبناي بسياري از پيش د اوري ها، پيش گويي ها و رعايت نكرد ن بي طرفي است، پرهيز كرد.  طرفي است، پرهيز كرد.  
 «تعريف» و افتاد ن به د ام «صفت»  

خبرنگار بي شك آد ميزاد ي است با گوشت و پوست و استخوان و احساس و عاطفه و اند يشه اي 
چون ديگران. بنابراين بسيار د ر معرض اين خطر قرار د ارد كه احساس و عاطفه و اند يشه اي كه 
هميشه با اوست،  د ر نظرش عيب و ايراد نباشد و نسبت به انتشار آن د ر خبر اقد ام كند. اين باعث 
مي شود تا او به همين راحتي همه اصول اخلاقي و البته حرفه اي نگارش خبر را زير پا بگذارد. تازه 
از همه اين ها كه عبور كنيم، شخصيت ويژه و گاهي برجسته عنصر «كه» خبر گاهي باعث مي شود 
تا خبرنگار نيز اسير آن شود و به تعريف و تمجيد، ابراز احساس و هم د رد ي با آن بپرد ازد. همچنين 
غير از آورد ن «صفت» و بيان «تعريف»، فراموش نكنيم عنصر «كه» خبر را به ترتيب با «نام» و 
«نام خانواد گي» به مخاطب معرفي مي كنيم و پس از آن براي نخستين بار مي كوشيم تا «سمت» سمت» 
د قيق و درست آن را ـ د ر اين خبر ـ به مخاطب ياد آوري كنيم. اينكه او را با چه «پيشوند» و 
«پسوند»ي خطاب مي كنند، به مخاطب مربوط نيست. بنابراين، نبايد فراموش كرد كه «ترتيب» 
بايد به صورت منظم رخ د هد. همچنين د ر بسياري از موارد اين اشتباه به وجود مي آيد كه عنصر 
«كه» خبر، بابت يكي از سمت هاي خود به خبر شما وارد شد ه است، در حالي شما سمت هاي د يگر 
يا حتي سمتي غير از سمت مرتبط را به مخاطب معرفي مي كنيد كه اين امر نشان از اشتباه د ر 

خبرنويسي و عد م احاطه و تسلط شما به حوزه خبري مربوط است.   
فهم د رست تفاوت «خبر» و «آگهي» 

 مساله اي كه براي بسياري از خبرنگاران وجود د ارد، تشخيص آگهي از خبر است. د ر واقع آگهي گهي 
و آگهي د اد ن فقط يك نوع كار ساد ه نيست كه متني را به كسي بد هند تا او د ر ازاي د ريافت مبلغ 
«پيشرفت  و  پيام»  «پيچيد گي  كند.  منتشر  رسانه مشخصي  د ر  و  ميعن  زمان  د ر  را  آن  معين، 
رسانه» از آگهي، شكل و شمايل جد يد ي نيز ساخته است. در بسياري از موارد، اين انتشار آگهي 
صرفاً حوزه خبر اقتصاد ي را د ربرنمي گيرد و به موارد ي چون خبر فرهنگي، سياسي و اجتماعي نيز 
بازمي گرد د. همين كه به نوعي كوشش  شود تا بد ون انتشار هيچ تازگي و ارزش خبري جديد ي، 

كسي را براي مطرح شد ن به عرصه خبر كشاند، آگهي به 
عرصه خبر وارد شد ه است. ه است. 

  «شناخت خبر» و «پيشينه خبر» 
 شناخت حوزه خبري و آگاهي از پيشينه آن، از موارد بسيار مهم د ر خبرنويسي و جزو لاينفكي ينفكي 
از  بتواند  و  فعاليت مي كند  بد اند كه د قيقاً د ر چه گروهي  بايد  از كار خبرنگاري است. خبرنگار 
پيشينه و عنصرها و ارزش هايي كه با خبر او مرتبط است، آگاهي به روزي پيد ا كند. همه اين ها 
باعث مي شود تا او خبري بنويسد كه با وجود كوچك ترين ارزش خبري، بسته اي كامل از اطلاعات 
و خبرهاي د رست و زمان بند ي شد ه د رباره موضوع مورد نظر را به مخاطب ارائه كند. اين باعث مي 

شود كه مخاطب بپند ارد او اطلاعات كاملي از موضوع د ارد كه پيگيري زمان بند ي شد ه آن، مي تواند 
او را د ر باب موضوع مورد علاقه اش به روز نگه د ارد. اينكه از پيشينه خبري كه مي نويسيد  ـ هر چند 
خبر د رستي باشد ـ بي اطلاع باشيد، سبب مي شود تا مخاطب خبر د يگري را كه با سبك د رست د رست 
و اطلاعات صحيح ـ د رباره همين موضوع ـ نوشته شد ه است، با سابقه و پيشينه بيشتر بخواند و 
اين د ريافت آگاهي بيشتر، مخاطب را از شما د ور كند و او منبع خبري د يگري را براي ارضاي 
آگاهي خود بيابد. بد يهي است كه اشاره د رست به پيشينه د رست خبر، هم به نوع خبر بستگي 
د ارد و هم به سبكي كه براي آن انتخاب مي كنيد. هيچ چيزي لذت بخش تر از خواند ن يك بسته 
خبري تكميل شد ه براي مخاطب نيست. آن جا كه پس از خواند ن آن احساس مي كند، هر خبري 

را كه مي شنود، مي د اند و د يگران چيز بيشتري به او اضافه نمي كنند.  
 «محد ود يت» براي «آزاد ي» بيشتر  ي» بيشتر  

اينكه هنگام نگارش به سرعت بپند اريد كه «حق به جانب» هستيد و «آزاد ي بيان» و «آزاد ي عمل» مل» 
تا موارد ي د ر نوشته و  از رخ د اد هاي موجود مطلع كنيد، سبب مي شود  را  تا همه  كاملي د اريد 
نگاشته خود لحاظ نكنيد كه باعث آزار و آسيب د يگران مي شود. هنگام نگارش خبر،  بايد نگران 
انسان باشيد. نگران كساني كه منفي نگرند تا آگاه شوند. نگران كساني كه آسيب مي بينند تا آسيب 
نبينند، نگران كود كان كه توانايي د فاع ند ارند، و شايد حتي نگران همه عنصرهايي كه د ر خبر مي 

شخصي،  حريم  مذهبي،  نژاد ي،  قومي،  تبعيض  احتمالي،  رخ د اد هاي  قانوني،  موانع  نگران  آيد؛ 
آبرومند ي افراد، افشاي اسرار محرمانه و شمار د يگري از اين د ست.   

د رست نويسي نويسي 
  د رست نويسي د ر زبان فارسي قاعد ه و دستور تقريباً مشخصي د ارد. اگر چه خبرنگار اد يب نيست 
تا همه د ستور و اد بيات زبان فارسي را به كاملي و تمامي بد اند، ولي بايد تلاش كرد تا اطلاعات 

اساسي و مورد نياز را آگاه باشد و براي به كار گرفتن آن، به اند ازه كافي مهارت د اشته باشد. 

 همچنين موارد ي چون «عدد نويسي » د ر خبرنويسي آد اب و قوائد ي د ارد كه هنگام 
نگارش خبر بايد آن را به كار بست.  

مهم ترين اصلي كه د ر خبرنويسي هنگام نگارش اعد اد به كار برد ه مي شود، د رك آسان سان 
را كه مي بيند،  بتواند چيزي  بايد  براي مخاطب است. مخاطب  تعد اد  و  فراواني مقد ار 
بخواند و د رك كند. اين آد اب كه به خاطر سپرد ن آن اصلاً سخت نيست، بايد د ر شمار 
د انسته هاي خبرنگار باشد و د ليلي ند ارد تا او هر جاي خبر كه به عد د رسيد، هر چند 
رقمي هم كه باشد، اقد ام به نگارش عيني عد د كند و فكر كند كه براي آگاهي مخاطب 

كار را تمام كرد ه است و بس. 
ارزش ها و عنصرهاي خبري 

«تازگي»، تازگي»،  «استثناء»،  «د رگيري»،  «د ربرگيري»،«شهرت»،  كه  خبري  ارزش هاي 
«فراواني» و «مجاورت» را شامل مي شود و همچنين عنصرهاي خبري كه آن ارزش ها 
را د ر خبر نمايند گي مي كنند، از مصالح و لوازم غيرقابل تفكيك هر خبرند. بايد تلاش 
كرد با توجه به خبرنويسي د رست و شناخت د رست حوزه خبري و پيشينه خبر مورد 
نظر، نسبت به نگارش خبر اقد ام كرد. عد م تسلط كافي به اين موارد د ر بسياري اوقات 
مشكلي به نام «خبرخورد گي» را براي خبرنگار به همراه مي آورد كه باعث عقب افتاد گي 
و سابقه منفي كاري او مي شود و در موارد د يگر، باعث نقص و نقصان بسته خبري آماد 

«سياست گزاري گزاري  كه  است  امري  خبري  ارزش هاي  صحيح  شناخت  همچنين  شد ه.  ه 
خبري» و به د نبال آن «سرد بيري خبر» را از د يگر همتايان اين حرفه متمايز مي كند. 

 ليد؛ اول كار د ر آخر اين مطلب 
 د رباره اهميت ليد سخن گفتن كار بيهود ه اي است. چيزي كه خبر با آن شروع مي شود 
اينجا انتهاي مطلب آمد ه است تا تاكيد شود كه بسياري از ليد هاي مورد مطالعه قرار 
گرفته شد ه ـ كه در حد توان كوشيد ه شد براي آن نقد نوشته شود ـ از نقطه هاي ضعف 
اصلي خبرها محسوب مي شود. در بسياري از موارد، نگارند ه خبر فكر مي كند ليد فقط 
و فقط مهم ترين بخش خبر است كه آن را ابتد اي خبر مي آورند و د ر نهايت آن را يك 

بار د يگر د اخل خبر و عينا ً سرجاي خود ش، نقل مي كنند. شناخت خبر و نگارش ليد 
رابطه مستقيمي با هم د ارند؛ چنُان كه انتخاب «سبك خبرنويسي» و «نگارش ليد». 
خبرنگار بايد اصول مهم ليد نويسي و انواع آن را بشناسد و بد اند كه «ليد خبر»، يعني عني 
«ويترين خبر» و «پذيرايي از مخاطب» براي خواند ن خبر؛ چنان كه «تيتر» همان «د 

عوتنامه مخاطب» است. بنابراين، ليد خبر را بايد زماني نوشت كه خبر را مي شناسيم، 
سبك آن را انتخاب كرد ه ايم و د ر ضمن براي نگارش آن، به اصول توجه كافي د اريم. از 
مهم ترين مشكلات مورد اشاره د ر ليد هاي مورد بررسي قرار گرفته، آن بود كه د ر ليد ها، 
«ليد نقل قولي» آن هم از نوع «نقل قول مستقيم» رايج ترين و به ظاهر راحت ترين ليد 
خبرهاست و اين د ر حالي بود كه همان نقل قول مستقيم نيز «د اخل گيومه» قرار نمي 

گرفت. اكنون قضاوت نمي شود كه اين مورد براي آساني كار يا اهميت كار تكرار مي شد، شد، 
اما تاكيد مي شود كه ليد نقل قول مستقيم زماني بيشترين كاربرد را د ارد كه عين نقل 
قول، «مهم ترين» ارزش يا ارزش هاي خبري خبر نوشته شد ه را با خود حمل كند و 
عنصرهايي كه اين ارزش ها را نمايند گي مي كنند، بيشترين جذابيت و آگاهي را براي 
اين مورد كه «نام» و «نام خانواد گي» يا «شخصيت  باشند. همچنين  مخاطب د اشته 
حقيقي» يا «حقوقي» عنصر «كه» د ر ليد خبر  چه جايگاهي د ارد، بايد د قت فراوان كرد. 
اگر اين عنصر مهم ترين ارزش يا ارزش هاي خبري را نمايند گي مي كند، آورد ن آن د ر 
ليد خبر، د رجه اهميت بالايي د ارد و اگر اين طور نيست، اشاره به شخصيت حقيقي يا ا 
حقوقي عنصر «كه» كفايت مي كند. براي مثال هم مي توان ارزش «شهرت» را ذكر كرد 
بيشتر  جذب  براي  را  او  نام  شما  است،  مشهور  بسيار  كسي»  «چه  عنصر  وقتي  كه 
مخاطب، د ر ليد خبر مي نويسيد. اما زماني كه جاي خالي عنصر «كه» د ر ليد خبر اصلاً 

حس نمي شود، براي نگارش آن زحمت نكشيد. 
   د ر پايان اين نوشته، شايد بتوان با بررسي موارد ذكر شد ه، تلاش كرد تا خبرهاي برهاي 
بهتري نوشت.اما اينكه «ارزش خبري» يا «ارزش خبرنگاري» را به د رستي بشناسيم و 
بد انيم كه اينها با حفظ شرايطي با هم نسبت مستقيم پيد ا مي كنند، از موارد ي است كه 
تجربه بسيار مي طلبد. بد يهي است كه براي بسياري هنوز اين پرسش باقي است كه 
به  خبرنگاري»،  «ارزش  يا  مي نويسد  را  آن  كه  است  «خبرنگاري»  به  خبر»،  «ارزش 

«خبري» است كه نوشته مي شود؟   

 براي بسياري هنوز اين 
پرسش باقي است كه 

«ارزش خبر»، به 
«خبرنگاري» است 

 كه آن را مي نويسد يا نويسد يا 
«ارزش خبرنگاري»، به 

«خبري» است كه 
نوشته مي شود؟   
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امين ثابتى: د ر قرن 21، رسانه نقش بسزايى د ر آگاه سازى هر جامعه اى د ارد و به همين 
د ليل حساسيت ها بر روى رسانه هاى نوشتارى، د يد ارى و شنيد ارى بيش از پيش شد ه 
است. علت اين حساسيت ها نيز تاثير رسانه ها بر روى ذهنيت هر يك از شهروند ان يك 
جامعه است، به گونه اى كه بسيارى از افراد توسط همين رسانه ها راه صد ساله را يك شبه 
طى مى كنند. د ر اين ميان اشتباهات رسانه اى بخشى حساس است كه مى  تواند اعتبار يك 
رسانه را به مقد ار بسيار زياد ى زير سوال ببرد كه جد يد ترين نمونه آن پوشش خبرى 
وسيع پروژه  «هيستك» است، پروژه اى كه براى مردم ايران راه اند ازى شد تا بد ون هيچ 
مشكلى بتوانند د ر فضاى آنلاين به وب سايت ها، وبلاگ ها و هر چه مد نظر د ارند مراجعه راجعه 
كنند؛ اما با گذشت بيش از يك سال از معرفى اين پروژه، مشخص شد ه است كه اين 
پروژه آن چيزى را كه اد عا مى كرد  ه، ارائه ند اد ه و علاوه بر مشكلات امنيتى، هيچگاه د ر 

اختيار عموم مرد م ايران قرار نگرفته است.  
هدف اين مطلب نيز بيان ايراد ات بسيار زياد رسانه هاى معتبر جهان مانند گارد ين، بى بى  بى 

سى و صد اى آمريكاست كه به راحتى فريب خبرسازى ها و اد عاهاى بى اساس بنيانگذار 
هيستك را خورد ند و باعث معروفيت يك شبه كسى شد ند كه اين روزها مشخص شد ه 

است هيچگاه مبد ع برنامه  هيستك نبود ه است و آن را برنامه نويسى نكرد ه است. 
بى بى سى 

وب سايت بى بى سى فارسى د ر تاريخ 25 فرورد ين 1389 خبرى را منتشر كرد كه از آغاز غاز 
توزيع فيلترشكن اينترنتى ويژه ايران به نام هيستك خبر مى د اد. اين  خبر از زبان آستين 
هيپ، يكى از بنيانگذاران مركز تحقيقات د رباره سانسور، از قد رت بالاى اين نرم افزار و د ور 

زد ن فيلترينگ د ولتى ايران خبر مى د اد. 
با كمى د قت د ر اين خبر مى توان د يد كه بيش تر اطلاعات مربوط به مطالب حاشيه اى اى 
د رباره وضعيت فيلترينگ د ر ايران و قوانين مربوط به آن مى شود و گزارش كنند ه  خبر 
بدون به چالش كشيد ن آستين هيپ و نرم افزارش مانند يك ماشين خبرپراكنى، خبر را 

منتشر مى كند.  
به عنوان مثال نويسند ه اين خبر به خود اجازه ند اد ه است كه خبر را از د يد يك كارشناس ارشناس 
مربوط به اين زمينه مورد بررسى قرار د هد و يا از آستين هيپ بخواهد كه نسخه اى از نرم 

افزار را به وى ارائه د هد تا آن را مورد بررسى قرار بد هد. اين كم كارى ها باعث شد ه است 
تا بى بى سى مانند يك د ستگاه خبرپراكنى براى آستين هيپ عمل كند و خبرى از يك 
تكنولوژى بد هد كه آن را ند يد ه و تنها براساس گفته هاى يك فرد آن را منتشر كرد ه است. 

گارد ين 
روزنامه  گارد ين كه به عنوان روزنامه اى كاملاً حرفه اى شناخته مى شود، اما د ر مورد خبر بر 
هيستك مانند د يگر رسانه ها فريب خورد و اين فريب خورد گى تا آنجا بود كه اين روزنامه 
جايزه  اختراع برتر خود را به آستين هيپ و هيستك اهد ا كرد و همين خبر باعث شد تا 
ميزان پوشش خبرى اين اختراعى كه هيچ وقت به وجود نيامد ه بود، بيش از پيش شود. 
د ر اين بين سوال مهم آن است كه آيا گارد ين آستين هيپ را به چالش كشيد ه است و 
يا مانند بسيارى د يگر د چار جو زد گى هاى بعد از انتخابات ايران بود كه اينگونه اشتباه 

فاحشى كرد و جايزه خود را به ابزارى د اد كه وجود خارجى ند اشت. 
صد اى آمريكا اى آمريكا 

صد اى آمريكا د يگر رسانه اى بود كه د ر تله  خبرى هيستك گرفتار شد، تله اى كه تا زمان 
نوشتن اين مطلب همچنان د ر آن گرفتار است و به طور مثال چند هفته قبل د ر برنامه 

اى تلويزيونى از هيستك گزارشى تهيه كرد ه بود و د ر آن از آزمايش موفقيت آميز آن خبر 
مى د هد، آزمايشى كه موفقيت آن را برنامه نويس اين برنامه رد كرد ه است، حال چگونه 

صد اى آمريكا اينگونه هيستك را پوشش مى د هد، جاى سوال است. 
مشكل از كجاست؟ 

سه نمونه  بالا، نشان مى د هند كه رسانه هاى معتبر جهان نيز مى توانند اشتباهاتى فاحش احش 
بكنند، به گونه اى كه اعتبار آن ها تا روزها و يا شايد سال ها زير سوال برود. 

 ريشه مشكل د ر اين مورد خاص را مى توان استناد بى د ليل رسانه هاى مختلف به منابع نابع 
انگليسى عنوان كرد. د ر حالى كه پروژه  هيستك پروژه اى بود كه به صورت مستقيم با 
مانند يك ماشين  فارسى زبان  تمامى رسانه هاى  اما  ايران و مرد م آن سر و كار د اشت، 
مترجم تنها به ترجمه  اخبار رسانه هاى انگليسى زبان پرد اختند و بد ين گونه فاجعه اى را 
به  توجه  با  زبان  فارسى  رسانه هاى  زيرا  آورد ند.  وجود  به  خود  خبررسانى  د وران  د ر 
مخاطبان شان و ارتباطاتى كه با د اخل ايران د ارند، به راحتى مى توانستند از صحت و سقم 
هيستك مطلع شوند و به اين نكته پى ببرند كه هيستك هيچگاه به صورت گسترد ه در 

ميان مرد م ايران منتشر نشد. م ايران منتشر نشد. 

آستين هيپ 

صورت  به  كه  بود  پروژه اى  هيستك  پروژه  
مستقيم با ايران و مرد م آن سر و كار د اشت، 
يك  مانند  فارسى زبان  رسانه هاى  تمامى  اما 
ماشين مترجم تنها به ترجمه  اخبار رسانه هاى 
انگليسى زبان پرد اختند و بد ين گونه فاجعه اى 
را د ر د وران خبررسانى خود به وجود آورد ند. 

امين ثابتى: د ر قرن 21، رسانه نقش بسزايى د ر آگاه سازى هر جامعه اى د ارد و به همين 
د ليل حساسيت ها بر روى رسانه هاى نوشتارى، د يد ارى و شنيد ارى بيش از پيش شد ه 
است. علت اين حساسيت ها نيز تاثير رسانه ها بر روى ذهنيت هر يك از شهروند ان يك 
جامعه است، به گونه اى كه بسيارى از افراد توسط همين رسانه ها راه صد ساله را يك شبه 
طى مى كنند. د ر اين ميان اشتباهات رسانه اى بخشى حساس است كه مى  تواند اعتبار يك 
رسانه را به مقد ار بسيار زياد ى زير سوال ببرد كه جد يد ترين نمونه آن پوشش خبرى 
وسيع پروژه  «هيستك» است، پروژه اى كه براى مردم ايران راه اند ازى شد تا بد ون هيچ 
مشكلى بتوانند د ر فضاى آنلاين به وب سايت ها، وبلاگ ها و هر چه مد نظر د ارند مراجعه راجعه 
كنند؛ اما با گذشت بيش از يك سال از معرفى اين پروژه، مشخص شد ه است كه اين 
پروژه آن چيزى را كه اد عا مى كرد  ه، ارائه ند اد ه و علاوه بر مشكلات امنيتى، هيچگاه د ر 

اختيار عموم مرد م ايران قرار نگرفته است.  
 بى 

صورت  به  كه  بود  پروژه اى  هيستك  پروژه  
مستقيم با ايران و مرد م آن سر و كار د اشت، 
يك  مانند  فارسى زبان  رسانه هاى  تمامى  اما 
ماشين مترجم تنها به ترجمه  اخبار رسانه هاى 
انگليسى زبان پرد اختند و بد ين گونه فاجعه اى 
را د ر د وران خبررسانى خود به وجود آورد ند. 

اشتباه رسانه هاى معتبر د رباره هيستك 
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محمود احمد ى نژاد، رئيس جمهور ايران مد تى پيش د ر همايش ايرانيان مقيم خارج 
از كشور د ر مورد تأثير فشار كشورهاى غربى بر رفتار د ولت گفت كه «آن ممه را لولو 

برد.» 
از  يكى  د ر  د اشت.  اجتماعى  شبكه هاى  د ر  بازتاب هايى  احمد ى نژاد،  اد بيات  اين 
واكنش ها، عكسى در شبكه هاى اجتماعى منتشر شد كه روى شيشه عقب يك پرايد 

نوشته بود: «لولو اين چه كارى بود كرد ى.» 
با د قت د ر عكس مشخص مى شود كه كلمه «لولو» با فتوشاپ به جمله اضافه شد ه ه 
و پيش تر كلمه اى د يگر جاى آن بود ه است.انتشار گسترد ه اين عكس د ر شبكه هاى 
اجتماعى، سايت خبرآنلاين را به اشتباه اند اخت و سبب شد كه اين سايت د ر تاريخ 

يكشنبه 17 مرد اد89، عكس فتوشاپى را منتشر كند.  
حال اينكه د ر عكس اصلى نوشته شد ه است:  «يزيد اين چه كارى بود كرد ى.» 

اين  انتشار  از  پيش  است. خبرآنلاين  اصل «صحت خبر»  مهم ترين  د ر خبررسانى 
عكس بايد «د قت» بيش ترى مى  كرد تا د ست به انتشار يك عكس فتوشاپى نزند. 

هفته گذشته نيز خبرآنلاين مصاحبه اى را از هفته نامه پاسارگاد بدون اشاره به منبع نبع 
كار كرد كه البته پس از نقد آن در نيوزبان، سايت خبرآنلاين نام منبع را به انتهاى 
مصاحبه افزود. اما رسانه ها بايد متوجه باشند كه نبايد به طور مكرر دچار خطاى 
اخلاقى و اشتباه در خبررسانى شوند. اصل مهم تر هم اين است كه در هنگام اشتباه، 

آن را صادقانه به مخاطبانشان بگويند و عذرخواهى كنند. 

سرقت مصاحبه توسط «خبرآنلاين» اشتباه «خبرآنلاين» د ر انتشار عكس فتوشاپى 

منبع خبر را جد ى بگيريد 
بالانگار: بارها و بارها شاهد اين بود ه ايم، يك خبر به د ليل مستند نبود ن منبع خبرى، ارزش رزش 
خود را از دست داد ه است. نوشتن چند خط و پاراگراف براى يك نويسند ه كارى ند ارد اما اگر 
بخواهد معناى خبر به آن بد هد بايد مخاطب را قانع كند كه خبرش موثق است. چگونه اين كار 
را انجام د هيم؟ خيلى ساد ه است. خبرى منتشر شود كه بتوان براى آن منبع مطمئن پيد ا كرد. 
يك منبع موثق مى تواند ارزش خبرى را آن چنان بالا ببرد كه د يگر نيازى به آب و تاب د اد ن 
خبر نيست. هميشه بايد خود را جاى مخاطب گذاشت و خبر را از د يد او خواند. با اين كار متوجه 
خواهيم شد،خبر از نظر مخاطب چگونه است؟ چند مثال! آيا مخاطب قبول خواهد كرد، يك نابغه 
همد انى د ومين فرد چند زبانه د ر جهان است؟ در اين خبر، نويسند ه، مخاطب را ساد ه پند اشته اشته 
است اما ند انسته مخاطبش با يك جستجوى ساد ه مى تواند زير و بم يك خبر را د رآورد. اين 
نويسند ه مى توانست حد اقل با گذاشتن چند د قيقه وقت اضافه از صحت اين ماجرا آگاه شود اما 
اين فرصت را به خود ند اد و د ر نهايت آبروى خود را برد. د ر برخى خبرگزارى ها، خبرهاى بى 

اساس همانند نقل و نبات منتشر مى شوند. يك خبرگزارى اگر بخواهد د ر ابتد اى كارش به اين 
شكل عمل كند قطعاً كار و بارش سكه نخواهد شد. خبرگزارى جهش، با سبكى خاص شروع به 
كار كرد. د ر ابتد ا همانند يك رسانه معتبر اصول خبر را پيش گرفت اما متاسفانه شاهد انتشار 
خبرهاى بد ون منبع بود يم. «خاتمى به خارج از كشور رفت»، بگذريم كه اين تيتر و خود خبر بر 
اشكالاتى از نظر ساختار د ارد اما موضوع ما منبع آن است. كد ام منبع؟ جهش د ر خبر با اشاره 
به «سايت اصولگراى پرچم»، خبرى منتشر كرد ه است كه سرو ته ند ارد. جالب اينجاست حتى 
خود نويسند ه نمى د اند خاتمى، كجا رفته؟ چه زمانى رفته و چرا رفته؟ اين ها سوالاتى است كه 
مخاطب به د نبال آن است. دركنار نبود منابع، فشار روابط عمومى ها براى انتشار مطالب و آگهى 
خود به عنوان خبر، نكته جالبى است. از آن ها اصرار و از خبرگزارى ها انكار. از نزد يك شاهد بود 

م كه يك نامه فاكس شد ه با ترفند خاصى تبد يل به يك مطلب به اصطلاح خبر مى شود. اين 
سوال وجود د ارد؛ چطور يك نامه بى ارزش كه هيچ اصول خبرى د ر آن رعايت نشد ه و ساختار اختار 
مناسبى ند ارد، تبد يل به يك تيتر خبرى مى شود؟ «برگزارى مراسم بزرگد اشت سوم خرد اد د ر 
آباد ه»؛ چرا بايد با يك فاكس تبد يل به خبر شود؟ ارزش خبرى آن چيست؟ نويسند ه خبر چقد 

ر براى خود ش ارزش قائل بود ه كه اجازه نشر اين خبر را داد ه است؟ روزنامه محلى «افسانه 
شيراز» با انتشار اين مطلب، بيش تر شبيه به تابلو تبليغاتى سر چهارراه شد ه است. يك منبع 
خبرى معتبر، تنها منتشر كنند ه خبر نيست. تصاوير ويد يويى، عكس و صوت هم شامل اين قانون 
مى شود. آيا به خود تون اجازه مى  د هيد يك عكس د ستكارى شد ه را د ر وبلاگ يا وب سايت خود 
كه معتبر است و خوانند ه بسيارى د ارد، منتشر كنيد؟ خبرآنلاين اين كار را كرد ه است. «لولو، لولو، 
اين چه كارى بود كه كرد ى؟»، عنوان عكسى است د ستكارى شد ه و خبرآنلاين به خود اجازه 
نشر آن را براى مخاطبان د اد ه است. عكسى كه با تغييرات نرم افزارى، كلمه لولو جايگزين يزيد 
شد ه و خبرآنلاين هم بد ون توجه آن را منشتر كرد ه است. نتيجه اين همه د رد د ل چيست؟ يك 
بار براى هميشه با خود فكر كنيم. آيا اعتبار يك خبرنگار، نويسند ه، خبرگزارى و يا حتى روزنامه 
محلى آنقد ر بى ارزش است كه بد ون توجه به منبع مطمئن و موثق، يك خبر يا حتى عكس را 
چاپ كند؟ چرا بايد حقوق مخاطب را ناد يد ه بگيريم و او را ساد ه و ابله فرض كنيم؟ فرض را بر 
اين بگذاريم كه به جاى انتشار خبر د ر رسانه هاى چاپى و مجازى، خود نويسند ه ملزم به خواند واند 

ن خبر د ر معابر عمومى و مقابل مخاطبش است. بعد از پايان خبر شنوند ه چه رفتارى با او خواهد 
 اشت؟ نيشخند و تمسخر، برخورد فيزيكى و بى توجهى، شايد جواب اين بى ارزشى است.  

هفته نامه محلى «پاسارگاد» د ر سيرجان كه د وشنبه ها منتشر مى شود با خانم 
كنكور سراسرى  دوم  رتبه  و  است  اهل سيرجان  كه  «مهرناز شهسوارى پور» 
سال 89 را د ر رشته علوم تجربى به دست آورد ه، مصاحبه اى انجام د اد ه كه روز 
د وشنبه 11 مرد اد89 د ر اين هفته نامه چاپ شد .پس از انتشار اين مصاحبه د ر 
سايت هفته نامه پاسارگاد ، سايت خبرآنلاين متن اين مصاحبه را به طور كامل 
مصاحبه  اين  منبع  كه  د هد  توضيح  بى آنكه  كرد،  «كپى-پيست» 
با خواند ن متن مصاحبه اى كه د ر خبرآنلاين منتشر شد ه،  كجاست.مخاطب 
اما اما  شد ه  انجام  سايت  اين  خبرنگاران  توسط  مصاحبه  اين  كه  مى كند  گمان 

واقعيت اين است كه خبرآنلاين اين مصاحبه را سرقت كرد ه بود. 
استفاد ه از زحمت و تلاش د يگران و «كپى-پيست» كرد ن آن، هم سرقت نام ام 
آنلاين  رسانه هاى  فضاى  است.د ر  روزنامه نگارى  اخلاق  خلاف  بر  هم  و  د ارد 
فارسى زبان، از اين گونه سرقت ها زياد د يد ه مى شود. مساله فقط اين نيست. 
د اد ن  اد امه  بر  رسانه ها  گونه  اين  كه  مى شود  نگران كنند ه تر  زمانى  موضوع 
فرهنگ «كپى-پيست» اصرار مى كنند و هيچ لزومى هم براى عذرخواهى نمى 

بينند. نه تنها براى سرقت بلكه براى د يگر خطاهاى اخلاقى نيز ترجيح مى 
بد ون  آن  انتشار  و  د يگران  مطلب  بگذارند.آيا سرقت  آن ها سرپوش  بر  د هند 
نسبت د اد ن آن به منبع، نوعى پنهان كرد ن واقعيت و د روغ گفتن به مخاطب ه مخاطب 
نيست؟رسانه د ر برابر چنين رفتارى مسئول است و بايد به مخاطب پاسخ گو 
باشد. سايت خبرآنلاين پس از انتشار اين نقد در سايت نيوزبان، اقد ام به منبع 

نگارى كرد و د ر پايان مصاحبه اى كه منتشر كرد ه نام منبع را د رج كرد. اين 
اقد ام خبرآنلاين تحسين برانگيز است كه اشتباهش را اصلاح كرد ه است. 



بازتاب  كه  مد عى شد  انتشار خبرى  با  مهر 89  يكشنبه 11  روز  فارس  خبرگزارى 
«فرانس  د ر خبرگزارى  ايران  رئيس جمهور  احمد ى نژاد،  محمود  اظهارات  از  بخشى 
اينترنت د رباره سخنان  تا حد ود د و ميليارد و 200 ميليون كاربر  باعث شد ه   «24

احمد ى نژاد د ر «فرانس24 » كامنت بگذارند. 
خبرگزارى فارس د ر حالى از اين رقم سخن گفته كه آمار كاربران اينترنت د ر جهان هان 
حد ود يك ميليارد و900ميليون نفر است.يعنى تعد اد كسانى كه كامنت گذاشته اند 

از تعد اد كل كاربران اينترنت د ر جهان بيشتر است. 
از سويى د يگر سرد بيران خبرگزارى فارس براى انتشار اين خبر بايد به خبرگزارى 
فرانس 24 مراجعه مى  كرد ند تا آمار واقعى كامنت ها را ببينند و خبرى با آمار غير 

واقعى منتشر نكنند. 
د اشتن اشتن  د ست  د رباره  ملل  سازمان  د ر  احمد ى نژاد  محمود  جنجالى  از سخنان  پس 
د ولت آمريكا د ر حاد ثه 11 سپتامبر، خبرگزارى فرانس 24 اقد ام به چاپ مقاله اى د ر 

اين زمينه د ر صفحات انگليسى و فرانسوى خود كرد. 
مقاله اى كه به زبان فرانسوى د ر فرانس 24 نوشته شد ه 25 كامنت د ارد و مقاله اى 
هم كه به زبان انگليسى نوشته شد ه، شش كامنت د ارد. يعنى خبرگزارى فارس رقم 
«د و ميليارد و يكصد و نود و نه ميليون و نهصد و نود و نه هزار و نهصد و شصت و 

هفت» غيرواقعى را به 31 كامنت واقعى افزود ه است. 
اين اقد ام خبرگزارى فارس، باعث شد كه خبرگزارى فرانس 24 شگفت زد ه شود. ود. 
فرانس 24 نوشت كه ما نمى د انيم كه خبرگزارى فارس چگونه 25 كامنت د ر مقاله 
فرانسوى زبان و شش كامنت د ر مقاله انگليسى زبان را به د و ميليارد كامنت تبد يل 

كرد ه است. 
اگر براى سرد بيران فارس، مخاطب ارزش د اشته باشد و خبر براى او توليد مى شود؛ 

قاعد تاً بايد بابت اين آمار غيرواقعى عذرخواهى كنند. 

روابط عمومى ها و فريب روزنامه ها 
  روزنامه هاى ايران هر روز بخشى از اخبار خود را از طريق «روابط عمومى» سازمان هاى د ولتى و موسسات خصوصى به د ست مى آورند و آن ها را منتشر مى كنند. 

بسيارى از اطلاعيه ها و يا خبرهايى كه روابط عمومى ها به روزنامه ها فكس مى  كنند و يا د ر يك پاكت شيك همراه با CD عكس مى فرستند، اساساً ارزش خبرى 
 ند ارد اما با اين حال اين اطلاعيه هاى بى ارزش سر از روزنامه ها د ر مى آورند و منتشر مى شوند. روزنامه ها و رسانه ها اين نكته را نبايد فراموش كنند كه خبر براى 
مخاطبان تهيه مى شود. خبرى كه براى مخاطب تهيه نشد ه باشد؛ خواند ه، د يد ه و يا شنيد ه نمى شود.  رسانه ها بايد مخاطبان خود را شناسايى كنند و بد انند كه براى 

چه كسانى مى خواهند خبر تهيه كنند.  
به عنوان نمونه خبر زير كه د ر روزنامه محلى افسانه شيراز منتشر شد ه، براى مخاطبان يك روزنامه مناسب نيست. جاى اين خبر د ر بولتن  هاى اد ارى است: «مراسم مراسم 
بزرگد اشت سوم خرد اد در آباد ه برگزار شد. به گزارش روابط عمومى فرماند ارى آباد ه در اين مراسم،سرد ار غيب پرور فرماند ه سپاه فجر ضمن گراميد اشت روز مقاومت، 
ايثار و پيروزى به تشريح چگونگى عمليات بيت المقد س و آزاد سازى خرمشهر پرد اخت. سرد ارغيب پرور گفت: د ر آن روز پاك ترين انسان ها به مد د امام خمينى(ره) 
آمد ه بود ند و آن امام چنين يارانى را شايسته بود. وى افزود:اكنون ما بايد رهرو آن انسان هاى پاك باشيم و ياد و خاطره شهد ا را فراموش نكنيم چرا كه با شهيد ان 

و به ياد شان بود ن به خود ى خود به زند گى بركت مى بخشد.» 
 با اين حال اين خبر د ر روزنامه  چاپ شد ه است. پيروز اين ماجرا، روابط عمومى فرماند ارى آباد ه است كه موفق شد ه روزنامه اى را قانع كند تا اين اطلاعيه را كه ه 
د اراى ارزش خبرى نيست، د ر گوشه اى از صفحه روزنامه قرار د هد. اين اطلاعيه هيچ يك از ارزش هاى عمد ه خبرى را مانند «تازگى، تاثير، د ر برگيرى، اختلاف، 
استثنا و شهرت» ند ارد.از اين د ست اطلاعيه ها روزانه د ه ها بار به روزنامه ها و رسانه ها ارسال مى شود.سازمان هاى د ولتى و شركت هاى بازرگانى و مقامات علاقه د ارند 
كه اطلاعيه هاى خود را از طريق رسانه ها به مرد م برسانند. اين د روازه بان  هاى خبر د ر رسانه ها هستند كه از ميان انبوه خبرها و اطلاعيه ها، بايد بتوانند خبرهاى 
باارزش و ناب را انتخاب كنند.  اطلاعيه هاى سازمان د ولتى و شركت هاى بازرگانى و سخنان مقامات هنگامى به عنوان خبر قابل استفاد ه هستند كه ارزش خبرى رزش خبرى 

د اشته باشند. بايد توجه د اشت كه بسيارى از اطلاعيه ها و سخنان مقامات، تبليغ و بد ون ارزش هستند و نبايد فريب آن را خورد. 
 روزانه آن قد ر خبرهاى باارزش وجود د ارد كه فرصتى براى پرد اختن به اطلاعيه هاى بى ارزش و تبليغ گونه نيست.  

بارها پيش آمد ه است كه روزنامه كيهان د ر خبرنويسى همه اصول روزنامه نگارى را نقض 
كرد ه است. 

د ر خبرهاى سياسى اين روزنامه كه عمد تاً به عنوان «خبر ويژه» شناخته مى شوند، سرد 
بيران اين روزنامه، هم بى طرفى را زير پا مى گذارند و هم به جاى مخاطب قضاوت مى 

كنند و هم «اتهام زنى» مى كنند. 
نويسند گان كيهان مى توانند قضاوت و تحليل خود از خبرها را د ر ستون هاى يادد اشت اشت 
منتشر كنند ولى اين پذيرفته نيست كه خبر را با «قضاوت، بى انصافى، اتهام زنى و يك 

جانبه گرايى» به مخاطب منتقل كنند. 
يكى از خبرهايى را كه د ر آن اصول خبرنويسى ناد يد ه گرفته شد ه به عنوان نمونه د ر 

اينجا نقل مى كنيم. 
كيهان روز يكشنبه 31 مرد اد89 د ر صفحه د و خبرى با عنوان «اعتراض مرد م شيراز به 

روحاني نماي آلت د ست منافقين» منتشر كرد. 
در اين خبر چند اشكال وجود د ارد: ارد: 

1) مرد م شيراز: وقتى از مرد م حرف زد ه مى  شود بايد با عد د و رقم و د قيق سخن گفت. 
كرد ه اند؟  اعتراض  د ستغيب  على محمد  آيت االله  به  آن ها  اغلب  يا  شيراز  مرد م  همه  آيا 
جمعيت شيراز بالغ بر يك ميليون و پانصد هزار نفر است. وقتى كه گفته مى شود «مرد م 
بود ه  معترضان چقد ر  آمار  باشند.  كرد ه  اعتراض  بسيار گسترد ه اى  بايد جمع  شيراز»، 

است؟ د ر اين خبر  آمار معترضان اعلام نشد ه است. 
و  و خص  يك شخص  از  خبرنگار  قضاوت  عبارت،  اين  منافقين:  2) روحانى نماى آلت د ست 
همچنين يك سازمان سياسى است كه نمى توان آن را د ر خبر گنجاند. خبر جايى براى 
قضاوت د رباره ماجراى خبر نيست. د ر خبر بايد ماجراى رخ د اد ه با رعايت اصول «بى 

طرفى، انصاف و د قت» منتشر شود. 
3) اظهارات اهانت آميز و توهم آلود: اين عبارت هم قضاوت خبرنگار است. كافى بود 
متن گفته هاى آيت االله د ستغب د ر خبر مى آمد. مخاطب  د رك د ارد كه بتواند تشخيص 

د هد سخنان اين مرجع تقليد «اهانت و توهم است يا واقعيت.» 
4) فتنه گران: اصطلاح فتنه گران از سوى حاميان د ولت خطاب به مخالفان به به 
فتنه گر  را  مخالفان  مى نويسد  كه  خبرى  د ر  نمى تواند  خبرنگار  مى رود.  كار 
بنامد.خبرنگار د ر اين خبر به جاى آن كه ماجراى سخنان آقاى د ستغيب و 
واكنش مخالفان او را گزارش د هد، با به كار برد ن كلمات «بارد ار» كه معناى 
از  بخشى  به  را  ماجرا، خود  د رباره  كرد ن  قضاوت  و همچنين  د ارند  خاصى 

ماجراى خبر تبد يل كرد ه است. 
اصرار كيهان بر اين نوع خبرنويسى، اعتبار اين روزنامه را از بين برد ه است به ه 
گونه اى كه برخى، كيهان را «بولتن نامه و پروند ه ساز» مى د انند تا يك روزنامه. 
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«اتهام زنى» به جاى «خبر» د ر روزنامه كيهان آمار غير واقعى د ر خبرگزارى فارس 
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 سايت بى بى سى فارسى روز د وشنبه 21 تير 89 خبرى د رباره صد ور حكم 
 بازد اشت رهبران و اعضاى سازمان مجاهد ين خلق منتشر كرد. اين خبر واكنش 
رسانه هاى اصولگراى ايران را د ر پى د اشت.خبرگزارى فارس روز سه شنبه 22 
از گروهك  رسماً  فارسي  «بي بي سي  كه  نوشت  بى بى سى  به خبر  اشاره  با  تير 

تروريستي منافقين د فاع كرد.» 
از مجاهد ين خلق د فاع كرد ه ه  فارسي  بي بي سي  آيا  اين گونه است؟  واقعيت  آيا 
است؟ هر اتهامى بايد د ليلى برايش وجود د اشته باشد، د ليل اين رسانه ها براى 

ايراد اتهام عليه بى بى سى چيست؟ 
فارس د ر اين باره مى نويسد: «شبكه بي بي سي فارسي بيش از همه تلاش مي  

اين رسانه ها سعي  منافقين د ر عراق حمايت كند.  تروريستي  از گروهك  كند 
د ارند صد ور حكم د اد گاه عالي عراق مبني بر بازد اشت مريم و مسعود رجوي و 
39 تن از سران منافقين را سياسي جلوه د اد ه و با فرافكني و پرخاش رسانه اي 

اين حكم را مخد وش كنند.» 
آيا واقعاً بى بى سى اين حكم را سياسى خواند ه است؟ بى بى سى چه نوشته كه اين 

گونه مورد اتهام قرار گرفته است؟ 
بى بى سى د رباره صدور حكم بازد اشت اعضاى سازمان مجاهد ين خلق بر خلاف لاف 
رسانه هايى مانند فارس كه عمد تاً يك طرف ماجرا را پوشش مى د هند، د و طرف 

ماجرا را پوشش د اد ه است. 
د ر اين خبر، هم نظر ايران د رباره مجاهد ين خلق وجود د ارد، هم گفته قاضى 
صاد ر كنند ه حكم بازد اشت اعضاى مجاهد ين و هم نظر يك عضو مجاهد ين خلق 
د رباره اين حكم. به عبارت روشن، خبر يك جانبه نوشته نشد ه و انصاف را براى 

پوشش د اد ن طرف هاى د رگير رعايت كرد ه است. 
د ر بخشى از خبر بى بى سى نوشته شد ه: «د اد گاهى د ر عراق د ستور بازد اشت 39 39 
عضو سازمان مجاهد ين خلق، از گروه هاى مخالف حكومت ايران، از جمله مسعود 
و مريم رجوى از رهبران اين سازمان را به اتهام جنايت عليه بشريت صاد ر كرد 

را يك گروه  آمريكا سازمان مجاهد ين خلق  و  عراق  ايران،  است...د ولت هاى  ه 
تروريستى مى د انند و د ولت عراق، كه د ر حال حاضر متشكل از ائتلاف احزاب 
پايگاه  از  را  سازمان  اين  باقيماند ه  عضو  د ارد حد ود 3500  قصد  است،  شيعى 

اشرف د ر شمال بغد اد بيرون كند.» 
اين پاراگراف از خبر، نظر د اد گاه و همچنين نظر ايران را پوشش د اد ه است. اما ما 
منصفانه نيست كه طرف د يگر ماجرا ناد يد ه گرفته شود. بى بى سى براى رعايت 
«بى طرفى و انصاف» طرف د يگر ماجرا را نيز د يد ه است. طرف د يگر ماجرا د ر 
خلق  مجاهد ين  سازمان  از سخنگويان  عقبايى  مهد ى  بى بى سى، سخنان  خبر 
است كه حكم بازد اشت رهبران و اعضاى مجاهد ين خلق را «تصميم سياسى» 

خواند ه است. 
سياسى خواند ن اين حكم، همان گونه كه مشخص است د يد گاه يك سخنگوى خنگوى 

مجاهد ين است و نه د يد گاه بى بى سى. 
د ر خبرنويسى سه اصل مهم «بى طرفى، انصاف و د قت» بايد د ر نظر گرفته شود. 
آيا رعايت اين سه اصل به معناى حمايت از گروه يا شخص خاصى است؟ آيا مى 

توان گفت چون بى بى سى نظر ايران را هم پوشش د اد ه از ايران حمايت كرد ه 
است؟بى ترد يد پاسخ منفى است. پوشش د اد ن طرف هاى يك خبر و رعايت تعاد 

ل و انصاف د ر آن به معناى حمايت نيست. 

سايت خبرى «خبرنامه د انشجويان ايران» د ر تاريخ 27 مرد اد 89 خبر د اد ه كه بى  بى سى 
گفته است كه «مرد م ايران به خاطر كود تاى 28 مرد اد بايد از انگليس تشكر كنند.» 

ماجراى اين خبر چيست؟ 
روز چهارشنبه 28 مرد اد، برنامه «نوبت شما» د ر تلويزيون فارسى به كود تاى 28 مرد اد 
از  نيز  بى بى سى  فارسى  د ر سايت  نوبت شما  برنامه هاى  و مطابق همه  اختصاص د اشت 

مخاطبان د رباره موضوع برنامه، نظرخواهى شد ه بود. 
سرد بيران صفحه نوبت شما د ر صفحه ويژه كود تاى 28 مرد اد نوشته اند: «ايران د ر روز 28  
مرد اد 1332 شاهد كود تايى بود كه بر پايه اسناد سازمان اطلاعات مركزى آمريكا و وزارت 
امور خارجه بريتانيا، با طرح و پشتيبانى اين د و كشور د ر ايران به وقوع پيوست. د ر جريان 
اين كود تا محمد مصد ق با فرمان شاه از نخست وزيرى خلع و فرد اى آن روز بازد اشت شد.» 
سپس از مخاطبان پرسيد ه  شد ه كه اين كود تا چه تاثيرى د ر آيند ه سياسى ايران د اشته 

است. 
مخاطبان زياد ى به اين پرسش برنامه نوبت شما پاسخ د اد ه اند.  

يكى از مخاطبان به نام «رضا از تبريز» د ر پاسخ به اين پرسش اين گونه نوشته است: «البته البته 
ما نمى تونيم و نميشه صد د ر صد و د قيقاً آيند ه بعد از كنار گذاشتن مصد ق و كود تاه رو 
پيش بينى كرد ولى به نظر پد ر بزرگ مرحوم بند ه كه د ر حزب تود ه پست و مقام مهمى 
د اشت و بعد ها اعتراف كرد و به اين نتيجه رسيد كه اگر اون كود تا نميشد، اوضاع ايران 
خيلى بد تر مى شد و رژيم شورى سابق د ر ايران قد رت وحشتناكى مى  گرفت. به نظر من 
د ولت آمريكا و انگلستان هر د و به ملت ايران و ايران خد مت فراوان كرد ن و د ر حال حاضر 

د وستان واقعى كشورهاى زير ستم هستن.» 
با استناد به اين كامنت، نوشته است: «اين سايت (بي بى سى سى  ايران  خبرنامه د انشجويان 
فارسى) د ر اظهار نظري جالب د ر قسمت نظرات، كود تاي 28 مرد اد را يك امر ضروري 
د انسته و گفته كه اگر اين كود تا نمى شد اوضاع ايران خيلى بد تر مى شد و رژيم شوروى 

سابق د ر ايران قد رت وحشتناكى مى  گرفت.» 
اين خبرنامه بر همين اساس اين گونه تيتر زد ه است: 
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روشن است كه خبرنامه د انشجويان ايران، خبرى غير واقعى منتشر كرد ه است. خبر آن ن 
چيزى است كه رخ د اد ه باشد و گزارش واقعيت است اما خبرى كه خبرنامه د انشجويان 
منتشر كرد ه نه تنها واقعى نيست بلكه با ناد يد ه گرفتن اخلاق روزنامه نگارى، عليه بى بى 

سى، تهمت و افترا (د روغ بستن و بهتان زد ن) زد ه است. 
ستون خوانند گان در روزنامه ها و صفحات نظرخواهى د ر سايت هاى خبرى، جايى است كه 

مخاطبان نيز فرصت پيد ا مى كنند تا نظرات خود را د رباره مسائل مختلف اعلام كنند.  
روشن است كه آن چه توسط يك كاربر د ر صفحه نوبت شما د ر سايت بى بى سى فارسى ارسى 
نوشته شد ه، نظر همان كاربر است و نه نظر بى بى سى. اگر كسى بخواهد نظرات مخاطبان 

را نظرات رسانه و سايت بد اند، آشكارا به «وارونه كرد ن واقعيت» د ست زد ه است. 
رسانه ها د ر برابر «وارونه كرد ن واقعيت ها و زد ن تهمت و افترا» مسئول هستند و كم ترين 

كارى كه مى توانند انجام د هند، عذرخواهى است.  
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افتراى  خبرنامه  د انشجويان ايران  
عليه بى بى سى 

حمايت بى بى سى فارسى از مجاهد ين خلق 
د روغ يا واقعيت؟ 
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سايت مشرق دوشنبه 15شهريور 89 د ر خبرى فورى اعلام كرد كه آيت  االله احمد جنتى، 
د بير شوراى نگهبان ايران به د ليل عارضه قلبى و مغزى در بيمارستان بسترى شد ه است. 
همچنين سايت «انقلاب اسلامى» كه نخستين بار اين خبر را منتشر كرد، خبر د اد ه بود 
بقيه االله  بيمارستان  امنيتى د ر  كه احمد جنتى به حالت كما رفته و تحت تد ابير شد يد 

بسترى است. 
اما اين خبر از سوى عباس على كد خد ايى، سخنگوى شوراى نگهبان تكذيب شد. او اعلام 

كرد كه احمد جنتى هيچ گونه بيمارى ند ارد و د ر شوراى نگهبان مشغول به كار است. 
مشرق نوشته بود: «د بير شوراى نگهبان به علت عارضه قلبى و مغزى د ر بيمارستان بسترى يمارستان بسترى 
شد. به گزارش مشرق عصر روز گذشته (يكشنبه 14شهريور 89) آيت  االله جنتى به علت 

سكته قلبى به بيمارستان منتقل شد ه است.» 
خبر د و سطرى مشرق علاوه بر اين كه هيچ منبعى ند اشت، برخى از سايت هاى خبرى را 
كه كارشان «كپى-پيست» است نيز به اشتباه اند اخت و خبر به طور گسترد ه اى د ر اين 

سايت ها منتشر شد. 
احتمال د ارد سايت مشرق اطلاعاتى د ريافت كرد ه باشد كه از د رگذشت آيت االله جنتى خبر خبر 
مى د اد ه است. با اين حال سرد بيران مشرق پيش از انتشار اين اطلاعات بايد آن را با منابع 

د يگر هم چك مى كرد ند تا از صحت اطلاعات، اطمينان پيد ا كنند. 
خبرنگار هميشه بايد با اطلاعاتى كه د ريافت مى كند، برخورد د قيق و انتقاد ى د اشته باشد. 
خبرنگار بايد از خود بپرسد كه چرا يك منبع، اطلاعات خاصى د ر اختيارش گذاشته است. 
آيا اطلاعاتى كه منبع ارايه كرد ه، د قيق و واقعى است؟ آيا منبع مى خواسته رسانه شما را 

فريب د هد؟ آيا او مى خواسته با اطلاعات ناد رست به شخص خاصى ضربه بزند؟ 
آشكار است كه وظيفه چك كرد ن اطلاعات و راستى آزمايى و واقعى بود ن آن بر عهد ه ن بر عهد ه 

خبرنگار و سرد بيران رسانه است و نه منبع. 
برخى از رسانه هاى فارسى زبان بسيارى از اطلاعات تاييد نشد ه اى را كه به د ست مى آورند 
نيازمند بررسى  اين اطلاعات  باشند  د ر قالب خبر منتشر مى كنند، بى آنكه توجه د اشته 

د قيق تر و مقايسه با منابع د يگر است. 
مخاطب نمى تواند كه حد س بزند آيا اطلاعات ارايه شد ه، واقعاً خبر است يا د روغ و افترا. 

ترور خيالى شهرد ار تهران 
د ر سايت مشرق 

اشتباه رسانه ها  
د ر اعلام خبر بيمارى احمد جنتى 

سايت «مشرق» چهارشنبه 20 مرداد 89 ، خبرى را با تيتر «قاليباف تهد يد به 
ترور شد» منتشر كرد ه است. اين تيتر به طور آشكار به مخاطب مى گويد كه 

شهرد ار تهران از سوى فرد يا افراد ى به ترور و قتل تهد يد شد ه است. 
از  بخواهد  تا  شود  كشيد ه  خبر  د اخل  به  مخاطب  كه  است  كافى  تيتر  همين 

جزييات آن اطلاعات بيش ترى به د ست آورد. 
متن اين خبر اما انگار آب سرد ى است كه روى مخاطب ريخته مى شود. چون ون 
و  خيال پرد ازى  به  بيش تر  مى شود،  نزد يك تر  خبر  انتهاى  به  چه  هر  مخاطب 

قضاوت ناد رست خبرنگار از يك ماجرا پى مى برد. 
متن خبر به مخاطب مى گويد كه فرد ى به د ليل اختلافات ملكى با برد ار محمد 

باقر قاليباف، به شهرد ارى تهران مراجعه مى كند تا با شهرد ار د يد ار كند. اما او 
چون وقت قبلى ند اشته موفق به د يد ار با شهرد ار تهران نمى شود. 

پس از اين ماجرا، اين فرد مواد ى را كه به گفته او آتش زا بود ه روى لباسش باسش 
ريخته و گفته كه مواد انفجارى همراهش را نيز منفجر خواهد كرد. اين خبر مى 
افزايد كه پس از بررسى ماموران نيروى انتظامى مشخص مى شود كه تمام گفته 

هاى اين فرد د رباره مواد انفجارى و مواد آتش زاد د روغ بود ه است. 
خبرنگار مى توانست خبر را همان گونه كه رخ د اد ه، با ذكر جزييات و پاسخ د اد  

ن به عناصر شش گانه خبر، گزارش كند. اما اين خبر علاوه بر آن كه از ساختار 
و نحوه نگارش مناسبى برخورد ار نيست، هيچ گونه منبعى هم ند ارد. همچنين 
د ر اين خبر اصلاً اشاره نشد ه كه اين اتفاق چه زمانى افتاد ه و اين «فرد» زن 

است يا مرد. 
همچنين خبرنگار در اين خبر به جاى روايت ماجرا، در اقد امى غيرحرفه اى و بر بر 
خلاف اصول خبرنويسى كه قضاوت كرد ن درباره ماجراى خبر را منع مى كند، 
در تيتر و سرخط خبر، د ست به قضاوت زد ه و ماجرا را «تهد يد به ترور شهرد ار 

تهران» ناميد ه است. 
نهايى آن  را ضعيف و جانبد ارانه كرد ه كه آسيب  اقد ام غيرحرفه اى، خبر  اين 

متوجه سايت مشرق خواهد بود. 

نيوزبان سايتى است براى نقد خبر بر اساس اصول پذيرفته شد ه جهانى روزنامه نگارى: بى طرفى، د قت، صحت و انصاف. نيوزبان 
به د نبال فراهم آورد ن فضايى انتقاد ى پيرامون خبر فارسى است، بد ون هرگونه تعصب يا جهت گيرى عقيد تى و سياسى. 

نيوزبان بر روش تفكر نقاد انه و عميق، تاكيد مى كند. به اين معنى كه د ر برابر تمام پيام هاى رسانه اى پرسشگر باشيد. نه تنها 
پيام هايى كه ممكن است با آن ها مخالف باشيد بلكه تمامى پيام ها. 

نيوزبان از بحث و گفت وگوى گروهى و تحليل پيام هاى رسانه اى براى د رك و فهم چشم اند ازها و نقطه نظرهاى متفاوت استفاد ه 
مى كند. 

نيوزبان پذيراى نقطه نظرها و د يد گاه هاى گوناگون است و همه آن ها را محترم مى شمارد. نيوزبان به كاربران خود نمى گويد كه ه 
چگونه فكر كنند. همچنين نيوزبان قصد اين را ند ارد كه معناى «حقيقى»، «د رست» يا «نهفته» پيام هاى رسانه را روشن كند؛ 
همچنين قصد اين را ند ارد كه بگويد كد ام پيام رسانه اى «خوب» يا «بد» است. نيوزبان به كاربران كمك مى كند تا به مفهومى 

كه از پيام هاى رسانه اى د ريافت مى  كنند، آگاهى يابند و بر آن ها تامل كنند. 
نيوزبان تصد يق مى كند كه تفسير كاربران از متون رسانه اى ممكن است با تفسير د يگران متفاوت باشد و اين بد ان معنى نيست 

كه آن ها لزوماً اشتباه مى كنند. 
نيوزبان تجربيات مختلف رسانه اى افراد را د ر هر سنى به رسميت مى شناسد و به آن خوشامد مى گويد. 

د رباره نيوزبان 

www.newsbaan.com
شماره د وم مجله نيوزبان 20 آذر منتشر مى شود 


